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6,784 Bireysel
kisi ziyaretci sayisi
L Bir giinden
fazla
7,733 gelenlerle
Zlyaret birlikte toplam

ziyaretci sayisli
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f\ SATINALMA
YETKILILERI

Son Karar Verici
Yetkililer

Genel olarak karar alma
siirecine dahil olan yetkililer
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7, UsTDUZEY
2 ZiVARETCI KALITES]

Sirket sahibi, genel
muddir, genel
miidiir yardimcilari
ve benzer yonetim
pozisyonlari

{’7‘\ ZIYARETCILERIN EN
COK iLGiLENDIKLERi

0/049 Dijital baski makineleri

Tekstil baskisi makineleri ve
miirekkepleri

Renk yonetimi
*Ankete katilanlar birden fazla secenedi isaretleyebiliyorlardi

@ ICERIK

Dort egitim programi: Konferanslar,
Garment Central / Tekstil Baski Merkezi,
Endiistriyel Reklam Uygulamalari ve
World Wrap Master / Diinya Arac Kaplama
yarismasi kapsaminda uygulamali
gosterimler.

Fuar siiresince 44 seminer

Seminer konularindan bazilar:

Ozel efekt serigrafi baski

Renk Yonetimi

Tiirkiye dijital baski pazari trendleri

Dijital tekstil baskida ortaya cikmakta olan
trendler

Cevre dostu serigrafi baski

¢ Neon uygulamal atdlye calismalari

KATILIMCILAR

Genis format dijital baski, serigrafi baski,
tekstil baski ve endUstriyel reklam
sektorlerine yonelik bolgesel fuar
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Pek cok farkli iilkeden talepler aldik.”

¥

“Buglin ilk birkac saat icinde standimiza diger
fuarlarda birkac giinde ziyaret eden toplam
ziyaretci sayisindan daha cok uluslararasi ziyaretci

“FESPA Eurasia bizim icin cok olumluydu. Ziyaretci
kalitesi yiiksekti: hem sirket sahipleriyle hem de
sirketlerin karar veren yetkilileriyle goriisebildik.

YENI
m PROFESYONELLERIN

FUARI ZIYARETI

i Ziyaretcilerin

f\ ZIYARETCI SAYISINA
GORE TOP10
ULKELER
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ilk kez bir FESPA
fuarina gelenlerdi.

¢

Bulgaristan Tunus
Iran Rusya
Ingiltere Almanya
Yunanistan Pakistan
Filipinler Misir

Ev sahibi lilke Tiirkiye'den.

Uluslararasi ziyaretciler

() YATIRIM PLANLARI

FESPA Eurasia sonrasi
6 ayicinde yatirhm
diustnuyor.
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(3 YATIRIM

ZIYARETCILERIN TOPLAM BUTCESI =

Ziyaretci basina ortalama €225.550,00 EURO

SATINALMA -
KARARLARI

i FESPA Eurasia'da yeni
bir tiriin satin aldi veya
satin alma karari aldi

e

Ziyaretcilerin

f"\ KATILMAK ICIN
ILK UC NEDEN

Baski
sektoriindeki
- ensonurinleri
Baski sektoriinde .. o .
yeni iliskiler gormek Baski sektoriindeki
kurmak mevcut tanidiklarla bir

araya gelmek.
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“25 yildir bu sektdriin icindeyim; gerek ziyaretci
olarak, gerek katilimci olarak yer aldigim en iyi
fuarlardan birisi.’

“FESPA Eurasia son yillarda bu bélgede sahsen
tanik oldugum acik ara en iyi fuardi. FESPA'nin
coskusu her yerde mevcuttu.”

“Tiirk baski ve endiistriyel reklam pazari icin cok
iyi bir gelisme. Ziyaretci profili is odakl kisilerdi,
bu da fuar katihmcilari acisindan cok iyi.”

“FESPA uluslararasi bir organizasyon. Fuara diinyanin pek

cok yerinden ziyaretciler geliyor.”

“Fuar bizim firmamiz icin gercekten basariliydi.
Ziyaretciler gercekten profesyoneldi.”
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