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Referandumun
Dusundurdukleri...

Referandum calismalannin yoz tatili araligina gelmesi, sektorin parti liderlerinin
illerdeki kampanyalanndan beklentilerini artirsa da, sonucta mecracilar, tekstil, bayrak
ve promosyona yonelik ¢alismalar ile baskicllardan bazilannin bu ¢alismalardan
nemalanmasinin disinda tabana inen ¢alismalann olmadigini gériyoruz.

Eski secimlerde, secim sonuna kadar hepimiz isleri nasil yetistirece@imizi dusundr,
gece gunduz 7/24 calgirdk. Gelen taleplerin bazilanni da yetistremeyecegimiz
icin alamazdik. Ustelik bir de segim igleri nakit caligidigindan segimler kendimizi
toparladigimiz, but¢emizi duzelttigimiz buydk organizasyonlardi. Bir dahaki secimlerin
farihini dnceden bilirdik. CUnkl yapamadigimiz igleri yapmak icin  kapasitemizi
arfirmanin, yeni makinalan almanin hesaplarnni hemen secimden sonra yapardik.

Arfik géruliyor ki eski secimlerdeki sektordeki top yekun hareketlenme ve herkesin Birol FEDAI
secim c¢alismalanndan nemalanmasi son birka¢ segimden bu yana olmuyor. Acikhava Reklamcilarn Dernegi
Acikhavaya ayrlan butcenin buydk bolimu, kentlerimizde her sokakta var olan Yonetim Kurulu Bagkan

billboardlara, otobus duraklarnndaki CLPlere, cadde ve sokaklardaki raketlere ve
kente hakim gérinumlU duvarlara harcaniyor.

Belediyelerin her yil reklam alanlarnndaki kistiamaya yénelik yasaklannin yaninda,
YSK'nin secim yasaklan, zaman araliginin daraltmasi gibi etkenler bulunmakia
beraber, artik siyasi parilerin secimlerde harcanmasi igin kendilerine verilen paralann
bir kismini repoda tutmalan yani harcamamailar, kalan kismini da daha profesyonel
harcamak adina, imalatlan toptan yaptrma ve bir firmaya ihale gibi unsurlar
bulunmaktadir.

Bunlar sektér adina Demegimizce degerlendirimesi gereken  konular olarak orfaya
cikmaktadir. Ontimizdeki strecte bu konularda siyasi partiler nezdinde  girisimlerimiz
olacakirr.

Son vyillarda segcim &ncesi segcimden beklentilerine gére yatnm yapan birgok
meslektasimizin artik bundan sonra, referandumda but¢enin nerelerde harcandigini
gz &nune alarak, son ¢alismalardan ders gikarmasi ve ona gore yatinm yapmasi
gerektigini géz ardi etmemesi gerekmektedir.




AG

KHAVA
RekLAMCILARY
G

“sioNAssociaToN

haberler

www.ared.org.ir

Yayin Turd
Yaygin Sureli Yayin

Dergi Adi
Acik Havada Haberler

imtiyaz Sahibi
Acikhava Reklamcilan Demegi adina
Birol Fedai

Adres

Acikhava Reklamcilan Demegi
Gazeteciler Sitesi Keskin Kalem Sk.
No:33 Esentepe 34394

Sisli / Istanbul

Tel:0212 212 41 16

Genel Yayin Yonetmeni
lorahim Demirseren

Sorumlu Yozl igleri Midird
Ayse Z. Aydin

Sayfa Tasarmi
M. Elcin Gimzall

Yonetim Yeri

Acikhava Reklamcilan Demegi
Gazeteciler Sitesi Keskin Kalem Sk.
No:33 Esentepe 34394

Sisli / istanbul

Tel:0212 212 41 16

Basim Yeri

Teknik Ofset Ltd. Sti.

Yerebatan Cad. Salkim SégUut Sokak
Birlk Han 7/1 Cagaloglu / ISTANBUL

Basim Tarihi
Eyltl 2010
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inénii Anadolu Teknik, Teknik ve
Endustri Meslek Lisesi’nde Degisim
Razgari...

indnG Anadolu Teknik, Teknik ve Endustri Meslek Lisesi Okul MUdUr(
gdrevine Fatih Kamil Bilgin atandi. Fatih Kamil Bilgin'e ilk kutlama
ziyaretini ARED istanbul il Temsilcisi Muharrem Yildinm ve ARED EQitim
Komitesi Uyesi Saban Beyler gerceklestirdi.

ARED Yonetim Kurulu Temmuz'da
Cesme’de Yapild....

ARED Yénetim Kurulu Uyeler, yaz mevsimine uyum saglayarak
Termmuz ayi toplantisini 09.07.2010 tarihinde Cesme Sheraton
Otel'de tam katiimla gergeklestirdi.

Toplantinin  ardindan  Dalyankdy Kordoqboyu thk ResTour_gnT’To
aksam yemegine katilan Yonetim Kurulu Uyelerine zmir ARED Uyeleri
de eglik etti.

Atatirk Kosesi OiImayan
Okul kalmasin....

ARED'in 2009 yilindan bu yana basar ile ylrattugu “Okullara Atattrk
Kdsesi Olusturulmasi” sosyal sorumiuluk projesi bugtne kadar 24
okula ulastl. Temmuz ayinda Sistem Printing Company firmasinin
da katkilan ile izmir Kusadasi Cumhuriyet ilkdgretim Okulu, Kusadas
Yedieylul ilkdgretim Okulu ve Kusadasi Kirazl K&yl Selim Eren
ilkogretim Okulu'na Atatiirk Késesi armagan edildi.

Gecmis Olsun Dileklerimizle...

Acikhava reklam sektdrine uzun yillar hizmet eden Seda Reklam’in
kurucusu Sedat Tukel, kalp krizi gecirerek 57 gun Ege Universitesi Kalp
Darnar Cerrahisi Yogun Bakim Unitesinde kaldi. Ardindan Kalp Darmar
Cerrahisi normal servisine alinan Sedat Tukel'i bu zor gunlerinde
yalniz birakmayan ARED izmir Uyeleri 07.09.2010 tarihinde gegmig
olsun ziyareti gergeklestirdi. Sedat Tukel'e gegmis olsun diyor, en kisa
zamanda eski sagligina kavusmasini diliyoruz.

Aramiza Yeni Katilanilar...

Temisilci . Ayse Esin Benli

Firma : Bengah Tekstil Tasanm Tic. San. Ltd. $fi.

Adres : SKYPORT Residence, 34526,
Beylikdiiz ISTANBUL

Telefon :(0212) 876 74 20

Faks 1 (0212) 876 74 24

E-mail . e.benli@bensah.com.tr

Web - www.bensah.com.tr

Temsilci : Celaleddin Diltemiz

Firma : Diltemizler Reklamcilik Matbaacilik ing.
Taah. San. Tic. Ltd. $ti.

Adres : Yeni Sanayi Sitesi Yesiltepe Kavsagi No:61
MALATYA

Telefon 1 (422) 336 00 31 - (0422) 336 93 36

Faks 1 (0422) 336 00 31

E-mail . ditemiz@mail.koc.net

Web  www.drreklam.com.ir
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“Acikhava’da Bilginin Kilit Tasi 12’nci kez Kapilarini Agiyor”...

Avrupa'nin en buyudk Acikhava Reklamciligi Fuar SIGN ISTANBUL 12. kez, 25 - 28 Kasim 2010
tarihleri arasinda istanbul TUYAP Fuar ve Kongre Merkezi'nde duzenleniyor. Her yil oldugu
gibi Acikhava'nin tum bilesenlerini reklamveren ve reklam yaraticilanyla bulusturan SIGN
ISTANBUL, villardir stiregelen ve yukselen basan grafigiyle sekidre hizmet etmeye devam

ediyor.

Global dunyada hizla gelisen, ¢esitlenen ve her defasinda
daha da yaratict hale gelen Acikhava Reklamcilik dUnyasi
Sign Istanbul’ da kendini ifade ediyor.

2009 yiinda yasanan ekonomik daralmaya ragmen ziyaretci
rekoru kirarak, onceki yillara gbre %30 arfisi gdsteren ve 52
Ulkeden 14.242 profesyonel katiimciyl geken SIGN ISTANBUL,bu
yll da 30 Ulkeden 400'Un Uzerinde katiimcel firma ve 17.000
ziyaretgi bekliyor.

Sign Istanbul’'u diizenleyen ve fuarcilikta 20inci yilini kutlayan
IFO’ nun Genel MUdUr Yardimcisi Zekeriya Aytemur, “SIGN
ISTANBUL 2010'da; Sign teknolojisi, dijital teknoloji, serigrafi
teknolojisi ve gorsel ilefisim alanlannda yeni Urdn, teknoloji
ve ¢dzdmlerin sergilenecedini; sektérli dogrudan ilgilendiren
workshoplar, foplantilar dizenlenecegini ve bu yil bir de
‘Gecmisten  Buglne Tabelacilk”  Sergisinin  kurulacagini
beliterek, bilginin sizi farkllastiracagdi bu uluslararasi platforma,
SIGN ISTANBUL Uluslararasi 12, Acikhava Reklameilidi Fuan’ na
davetlisiniz” dedi.

Sign istanbul 2010'da bu yil, Acikhava Reklamclilan Dernedi
(ARED), Aclkhava reklom sektorinun tarihi olan ilk tabelalar
ve Uretim ekipmanlanni bir araya getirerek bir ‘Tabela Muzesi’
olusturmaya hazirlaniyor. Proje kapsaminda Turkiye” nin dort
bir yanindan toplanacak Urdnler, ilk tabelalann Gretiminde
kullaniimis firca, tabela askisi, spatula, altin varak vio. malzeme
ve ekipmanlar da Sign istanbul 2010" da sergilenecek.

Sayisi her gegen yil daha da artan yerli ve yabanci katiimcl
ve ziyaretciyle yeni baglanti, ortaklik ve yatinm olanaklarnndan
faydalanmak isteyenler, Acikhava Reklamciliginda Avrupa’nin
en biyik fuan olan SIGN ISTANBUL Uluslararasi 12. Acikhava
Reklamcilidi Fuan’nda yerini aliyor.

www.signistanbul.com

Avrupanin en blyik Acikhava Rekiamciig Fuan SIGN ISTANBUL 12. kez, 25 - 28 Kasim
2010 farinler arasinda istanbul TUYAP Fuar ve Kongre Merkezinde dlzenleniyor.

SIGN ISTANBUL, bu yi da 30 Ulkeden 400'Un (zerinde katiimei fima ve 17.000
Ziyaretci bekiiyor.
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Tabela Muzesi’ne Donusecek
“Tarihi Tabela ve Ekipmanlar Sergisi”
Sign Istanbul 2010 Fuar’nda Aclliyor...

ARED kuracagi Tabela Muzesi ile acikhava reklam sektérinun tarihi olan ilk tabelalar ve
Uretim ekipmanlanni bir araya getirerek Turk Reklamcilik tarinine degisik bir acidan igik

tfutacak.

ARED dinyada bircok benzeri olan sanayi muzelerinin
bir benzerini kurarak gecmisten gunimuze kadar gelen
tabelalan ve imalat ekipmanlarni  bir araya  getiriyor.
ARED'in énciilik edecegi TABELA MUZESI ile agikhava reklam
uygulamalarnnin tarini gelisimi zaman tUnelinden gecerek
gunimuze tasinacak.

Proje kapsaminda Tabela Muzesi icin Turkiye'nin dort bir
yanindan toplanan Urdnler, hangi yila ait oldugu, hangi
firma tarafindan Uretildigi ve tabelay yapan ustanin adi,
tabelada hangi malzemelerin kullanildigi ve kim tarafindan
bagislandigini belirten bir kiinye takilacak.

Tabela Muzesi'nde tarihi tabelalarla birlikte bu tabelalarn
Uretimlerinde kullanimig, firca, tabela askisi, spatula, altin
varak, vb. gibi malzeme ve ekipmanlar da sergilenecek.
Promiyeri 25-28 Kasim 2010 farihlerinde Sign istanbul 2010
Fuan'nda yapilacak olan koleksiyon daha sonra daimi
sergilenecegi bir binaya taginarak “Tabela Muzesi” olarak
aclkhava reklom sektérine kazandinlacak.

Bagislanan tabelalann fotograflan ¢cekilerek, mize demirbas
kayit defterine kimin tarafindan bagislandigi islenerek,
bagiscinn - adinin - unutulmamasinin - saglanacagl ‘ARED
Tabela Muzesi'ne katkida bulunmanizi bekliyoruz. ARED'in
‘Tabela Muzesi” girisimine katkida bulunmak ve muzeye
bagislamak isteyen sektdr temsilcileri kendilerinde bulunan
eski tabela, malzeme ve ekipmanlan ARED Merkez Ofisi'ne
ulagtirabililer. ARED’e 0212 212 41 16 numarall telefondan
ulasarak Senay ipekten detayl bilgi alinabilr,

ARED, “Tabela Muzesi” girisimi icin sektdrin bu tabela bagis
kampanyasina kafiimini ve destegini bekliyor. Hep birlikte
acikhava reklam sektérd tarihine isik tutalim.

Acikhava Reklam Sektoril
Tarihine Isik Tutacak

Gegmigten ginimiize
kadar gelen eski tabelalarn ve
imalat ekipmanlarin biraraya getirip
“"Tabela Mizesi” olarak acikhava
reklam sektériine kazandirmak amaciyla
eski tabelalar) ve imalat ekipmaniarin

ARED'e bagislamanizi bekliyoruz.

Bafiglanan drinler kitnyelerd eklenerek Hi olarak
25-28 Kasim 2010 tarihlarinde gergaklagecak
Sign fstanbial 2010 Fusrn'nds sergilanecek,

Bagiglanan tabeialarin ustalnring
fuarda ddrenlenecek gecede Latkilarindan dolay:
Onur Balgalerl varilacektir,
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Prémiyeri 25-28 Kasim 2010 tarihlerinde Sign istanbul 2010 Fuan'nda yapilacak olan
koleksiyon daha sonra daimi sergilenecedi bir binaya tasinarak “Tabela Mizesi”
olarak agikhava reklam sektdrine kazandiniacak.
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Belediyeler EKim ayl sonuna
kadar 2011 yili llan, Reklom

Vergisi Tarifelerini Meclislerine
Sunacakiar...

Belediye Gelirleri yasasinin 15. maddesine gére alt ve Ust sinirlan belilenmis
olan ilan reklam vergilerinin 2011 yiliicin uygulanacak miktarlan, belediyelerin
butce eki tarifeleriyle Ekim ayindan itibaren belilenmeye baslanacak.

5393 sayil Belediye Kanunu’nun 62. maddesi belediye baskanlarn tarafindan
hazrrlanan butge taslaklarnnin, belediye encumenleri tarafindan incelenerek,
Kasim ayinin birinci gindnden 6nce belediye meclislerine sunulacagdini,
meclislerin butce taslaklanni yillbasindan 6nce, aynen veya degistirerek
kabul edeceklerini hikme baglamistr.

Bu madde dogrultusunda hazirlanan butce taslaklan belediye meclislerinin
Ekim ay1 gundemlerinde yer alacak ve Uzerinde gorusmelere baslanacakir.
BUtce eki tarifelerle belilenen ilan, reklam vergilerinin miktarnin ne olacagi
da bu goérusmeler sirasinda belli olacakir.

Sektérde faaliyet gosteren firmalann birgogu, ilan reklam vergilerinin miktarnni
belediye mecilislerince godrusulerek kesinlesmesinden sonra beyanname
dénemlerinde égrenmektedirler. Bu tarihten sonra tarifelerin degistirilmesini
isteseler de butce kesinlesmis oldugundan bu talepleri belediyelerce uygun
bulunmamaktadrr.

Bu itibarla, ilan reklam vergileri tarifeleri ile dogrudan ilgili firnalanmizin ig
yaptiklan beldelerin belediye meclislerinin Ekim ayl gundemilerini yakindan
takip ederek, ilan reklam vergilerine iliskin tarifeler kesinlesmeden dnce kendi
Qgorus ve onerilerini dzellikle; mahalle muhtarlan, kamu kurumu niteligindeki
meslek kuruluglarn ve konu ile ilgili sivil ftoplum orgutlerinin temsilcileri vasitasiyla
butce komisyonlarna ileterek deg@erlendirimesini saglamalan  mimkin
olacaktr.

Demeg@imiz bu konuda her Ul girisimi yapmaya ve destedi vermeye
hazirdir,

hiabérler
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Av. Ayse Z. AYDIN
Acikhava Reklamcilan Dernegi
Genel Koordinator
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Sektorun Gozuyle
Acikhava Reklamciligi...

Uyelerimize Acikhava Reklam Sektérinin krizden nasil etkilendigi ve 2010 yilinin ilk 6 ayi
sonrasinda sektdrimuzu nasil degerlendirdiklerini sorduk. Ayrnica Dermegimizin calismalanna
yon vermek amaciyla faaliyetlerimizi degerlendirmelerini talep ettik. Acikhava Reklam
Sektérd’'ne sk tutacagina inandigmiz sektdr temsilcilerimizin degerlendirmelerini bu
sayimizdan itibaren firma isimlerinin alfabetik siralamasina gore sizlerle paylasiyoruz.

Cigir Reklam

Nazim KAYTAN

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden c¢ikanimasi gereken ders
ne olmustur?

Ulkemizde yaklasik 50 yilik gecmise sahip olan agikhava
reklamciligr gercek patlamasini son 10 yilda yapmistr.,
Duvar ve cati reklamlanyla baslayan faaliyetler kisa
zamanda sektorde cok buyuk gelismelere sebep
olmustur. Son 7-8 yildir afig ve bilboardiann kullaniminin
artmastyla bayUk bir ACIKHAVA patlamasi bizleri teknolojik
yatinmlara zorlamigtr. Tabiki bu anlamda gesitli sikintilar
ve krizlerle mucadele etmemiz kacinilmaz olmustur.

1977 yiinda firgayla basladigim meslek hayatimda
CIGIR REKLAM'In kurucusu olarak birgok ekonomik krizler
goérdum ve gecirdim. Bu krizlerin etkisi, geliimiz ve
butcelerimizin kU¢cuk olmasi nedeniyle ancak butcemiz
kadar olmustu.

Ama 1992 yilinda gectigim bilgisayar teknolojisi ve
2003 yiinda son teknoloji dijtal baskiya gecmemiz
meslekte belli bir yere geldigimizin gostergesi oldu.
Tabi bu gostergeyle birlikte makine departmanlanmizin
guclenmesi, malzeme alimimizinyUkselmesi, butgemizin
buylmesine, gelir ve giderlerimizin artmasina sebep
oldu. 2009 yiinda basglayan kriz, bltcemizin buylmesiyle
bizleri oldukca derinden etkiledi. Bu kriz Hoziran 2010
ifibanyla sadece reklam sektérint degil tum piyasay!
olumsuz yonde etkilemistir. Aslinda reklam sektorinun
bu krizde en az zarar géren meslek gurubu oldugunu da
belitmek isterim. Cevremde o kadar esnaf arkadaslanm
kepenk indirdi ki, reklam sektérinde bu kadar kepenk
indireni gormedim. Mucadelesini iyi veren meslektasim
bu krizi atlatmaya gayret ediyor. Dilerim bu gayretlerimiz
neficesinde glizel izmiimize ve Egemize daha uzun
yillar hizmet edecegiz.

Sosyal ve ekonomik yasamda meydana gelen hizl
degisimler, degisen sartlarve ihfiyaclar, rekabet ortaminin
artmasl, bizler gibi orta dlgekli Agikhavacilann pazardaki
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konumilarni korumak ve varliklanni strdtrebilmek igin
strekli kendilerini yenilemeleri sonucunu dogurmaktadir,
Bu da tum birikimlerimizin teknolojiye yatinimasi demexkfir.
Kriz dbnemlerinde ise butcemiz kadar risk almalyiz,
aksi takdirde isimiz ¢ok zor. Eger but¢cemizi asan islere
girersek cikisimizin da budtcemize ¢ok zarar verecegini
dusunmeliyiz.

2010 yilinin ilk 6 ayi sonrasinda sektoru
degerlendirebilir misiniz?

2010 il ilk 6 ayr sektéramuzan krizden etkilendigi ve bu
krizin sikintilanni etkili g&sterdigi bir ddénem olusmustur.
Kurumsal firmalarla ¢aligan meslektaslanmizin krizden
cok etkilendigini dUsinmUyorum. Son 6 ayda 6zellikle
dijital baski yapan meslektaslanm ¢ok zor durumda,
nedeni ise bask fiyatlannin - minimum seviyelerde
tutulmasi, karsiz dijital baskl yaparak gunu kurtarmaya
calisan  bircok dijitalcinin - tiremesi. Bu maalesef
piyasada duzgun c¢alisan dijital  baskicilann iglerini
guclestirmektedir. Bunun dnine gecmenin en guzel yolu
tedarikgi firmalann malzeme satarken sathQi kisiye dikkat
etmesi, uzun vadeli malzeme satmamasi, 3-4 ay sonra
piyasadan kaybolabilecek merdiven alfi  dedigimiz
rekkamcilann tdremesine yardmci olmamalan  ¢ok
Snemili.

ARED’in reklam sektéri icin yaphigi
calismalar hakkindaki gorusleriniz ve
Onerileriniz?

Ared Acik hava reklamcilan icin gok dnemli bir demektir,
Her Acikhava Reklomcisinin bence bu dernege Uye
olmasl gerekir diye dusuntyorum. YaphQi sektorel
calismalarda  basanlanndan  dolayr  Baskanim  Birol
FEDAI ve Yonetim Kurulu Gyelerine ok tesekkir ederim.
Baskanimizin bizimle ilgilenmesi sekidre kalici hizmetleri
olmasi bizleri ayn mutlu etmigtir.

Ared Baskanimizdan Uyelerimize malzeme tedariginde
yardimc! olmasl. Hatta Ared Uyelerinin malzeme alirken
ayncalkl olmasi konusunda bizlere yardimci olmasini
bekliyoruz. ARED'In  aclimi ACIKHAVA  REKLAMCILARI
DERNEGIdir. Uye kayitlanmizi yaparken &zelikie dikkat
edilecek hususun Uyelerimizin - gercek ACIKHAVAYA
HiZMET verenlerden olmasini istesek acaba cok sey mi
isternis oluruz. TESEKKUR EDERIM.

hiabérler
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Deha Reklamcilik San. ve Tic. Ltd. $ti.
Devpa Reklam San. Tic. Ltd. §ti.

Erdogan DEMIR

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden ¢ikanimasi gereken ders
ne olmustur?

Tum dunyayr etkisi altina alan  karesel  kriz, Ulkemizde
de 2009 yinn bagindan itibaren etkisini  gosterdi.
Uretim,inracat ve istihdamda énemii tahribatiara yol
actiicerde ve disanda talep azaldi fiyatiar disti. Firmalar
reklam butgelerini kigulttu.Bunun sonucunda agik hava
reklamcilik sektoriinde ciddi bir daralma meydana geldii.

Krizin ik basindan itibaren &nceki kiizierden yasadigimiz
fecribelerden  hareketle  cesitli  onlemler  aldik.
Diger faraffan kuruluglannin - piyasayl - canlandirmak
icin yaphgl kampanyalar ve reklamlar  sonucunda
ekonomide,tekrardan bir  toparlonma,  yavasta
olsa,olumiu gelismeler oldugu gérilmektedir.

Krizden cikanimasi gereken dersleri maddeler halinde
asagidaki sekilde siralayabiliriz,

* Yurt ici ve yurt disl piyasalarda rekabet edecek Uretim
kalitesini yukseltmek

* Yatinmlan akilci ve dogru zamanda yapmak
*Finansman yapiy strekli kontrol etmek ve dogru
yénetmek

*MUsteri memnuniyetinin strekliligini saglamak ve
musteri portfGydnU artirmak.

* Alternatif piyasalar yaratmak ve cesitlendirmek.
*Fertlerin gelirlerinin gok Uzerinde servet sahibi olmaya
calismamak gibi
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2010 yilinin ilk 6 ayi sonrasinda sektoru
degerlendirebilir misiniz?

Krizin bosladig Ulkelerin - guglu  ekonomilere  sahip
olmalarn nedeniyle aldikian o&nlemler ve tedboirler
sonucunda blUyume yonunde olumiu  sinyaller
vermeye baglamasi,ayni sekilde Ulkemizde de Uretim,
ihracat,istihdam ve dolayisiyla milli - gelirdeki  olumiu
gelismelerin  etkileri  yavasta olsa  sektorumuze de
yansimaktadir.2010 ikinci 6 ayinda da ekonomide olumiu
gelismelerin  yavasta olsa devam edecegini, bununda

sektdrimuz Uzerinde de olumiu etkileri mutiaka olacaktir.

ARED’in reklam sektéri icin yaptigi calismalar
hakkindaki goérusleriniz ve énerileriniz?

Calismalan oldukga basarl buluyorum.Yeni dénemde
ayni ekibin goérev stresinin bir ddnem daha uzatilmasi
seklindeki gorisumu butin meslektaslanmia paylasmak
istiyorum.Basarilarnnizin devamini diliyorum.

Etik Ajans Rek.ve Tan. Hiz. Tic. Ltd. $ti.

Ufuk BOSOR

Acikhava Reklam Sektord krizden nasil
etkilendi? Krizden c¢ikanimasi gereken ders
ne olmustur?

Tam reklamcilik sektérinde oldugu gibi acik hava reklam
sektord de krizden son derece ciddi etkilenmis, butceleri
kigUimus ve insan kaynaklannda sikintilar yasanmigtr,
2008 yilinin son aylannda baslayan ve halen dahi sonu
tfam olarak gelmeyen bu global kriz, elbette ki bir takim

SEKTORUN GOZUYLE

dersler cikarmamizi da saglamigt. En dnemli ders;

yatnm planlanni gbzden gecirerek krize kargl stratejik
oOnlemler gelistirmek ve cgesitli tasarruf tedbirleriyle krizi
mMUmkdn oldugu kadar az hasarla atlatmaya calismakdr,
Kaliteyi ve yaraticiigi ykseltmek, sirketin kurumsal yapisini
guclendirecek ¢calismalar yaparak verimliligi arfirmak da
bu krizden 6grendiklerimiz arasindadir.

2010 yilinin ilk 6 ayi sonrasinda sektoru
degerlendirebilir misiniz?

2010 yiinin ilk 6 ayinin, izmir'de oldukga verimsiz gectigini
sOyleyebiliiz. Yine de bu sorunun bdlgelere goére
farkliiklar gésterdigini ve sadece son dénem icin degil
yillardir stre gelen bir sorun oldugunu dustnuyoruz. S6z
gelisi Istanbul ile izmir arasinda acik hava reklameiliginin
kullanimi ve vyerel yonetimlerin  aclk hava reklom
sektorine bakisindan kaynakl gesitli sorunlar bulunuyor.
lzmir'de acik hava reklamcilidl sadece duvar reklamlar
ile sinirll, Bir de durak — raket ve sinirl sayida billboard
uygulamasi var. Oysa Istanbul bu acidan son derece
sansli. Klasik outdoor araglarnnin yaninda, son ddnemde
geligtiilen U¢ boyutlu outdoor uygulamalarn, markalar
icin ¢ok cazip avantajlar sunuyor. Teknolojik yeniliklerin
bu denli yakindan takip edilmesi ve yerel yonetimlerce
bu uygulamalann desteklenmesi sonucunda da ulusal
markalann istanbul'daki outdoor segeneklerinison derece
olumlu bulduklanni ve yogun bir sekilde kullandiklarini
gozlemliyoruz. Yine de izmirde elbette ki micadele
etmekten vazgecmis degiliz. Hem yerel ydnetime, hem
de mugterilerimize acik hava reklamciliginin - énemini
anlatirken, bir yandan da dunyadaki gelismeleri takip
ediyor ve bunlan izmirde de uygulomak icin projeler
geligtirmeye devam ediyoruz.

ARED’in reklam sektéri icin yaphgi calismalar
hakkindaki gorusleriniz ve énerileriniz?

ARED'in calismalanni elbette destekliyor ve elimizden
geldigince bu calsmalara katkida bulunmaktan blyik
bir mutluluk duyuyoruz. Derneg@imiz aslinda son derece
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geng. Henlz 10 yasinda. Bu anlomda  sektdrimiz
icin yapllacak daha bir ¢ok c¢alisma var. ARED'in
sektérumuze olan katkilannin ise ileriki ddnemde daha
iyi anlagilacagini dustntyoruz. Yine de dzetlersek; ARED
buglne kadar yaphdi calismalarla, verdigi egitimlerle,
sektore kalifiye eleman yefistirimesindeki - katkilanyla,
teknolojinin gelismesi ve en 6nemlisi de agik havanin
6neminin anlatimasi konulannda ¢ok etkili olmustur.

Folpa Reklam Ur. I':az. San. Tic. Ltd. $ti.
Seyfettin ISIGIBOL
“ L L ]

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden cikanlimasi gereken ders
ne olmustur?

Dunyada kuresel krizin  baslamasiyla birlikte  butin
sektdrlerde oldugu gibi Acikhava Rekldmcilik sekiori de
oldukga etkilenmigtir. Bu gelen dalgayla birlikte birgok
frma bilhassa bankalann  kredilerini geri cekmesiyle
birlikte piyasayr sikintiya dusmuslerdir. Bir de dunyada
oldugu gibi krizin uzamasi insanlan tedirgin etmeye
baslamisti fakat yine her zamanki gibi Turk milleti bu tar
krizlere alisik oldugundan dolayr toparlanma strecine
gireye basladl. Tabi burada daha onceki krizlerin
tecribeleri bizleri ayakta tutmustur. Bence bunun en
6nemli nedenlerinden bir tanesi de 2001 yilinda ¢ikan
devaluasyon kriziydi. Bu dénemde firmalar korkularnndan
yann daha buydk devallasyon olur dusincesinden
dolayl reklam giderlerini kistilar fakat kendileri de bu

hiabérler
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ddénemde buyuk zarar gorduler. Bu seferki krizde firmalar
rekldmlarnni  kesmediler aksine daha cok reklamla
kendilerini tanitip ayakta kalmayi basardilar. Bu daicinde
bulundugumuz rekldm sektdrinin ne kadar dinamik ve
hareketli bir sektér oldugunu ortaya koyuyor.

2010 yihnin ilk 6 ayi sonrasinda sektori
degerlendirebilir misiniz?

Bu kriz bu dénemde baz firmalann kiculme yoluna
gitmesine sebep olmustur. Yeni kriz beraberinde yeni
bir aliskanlik getirmistir. Nedir bu aliskanlik? Herkes gunu
kurtarma bahanesiyle olmadigr kadar rekabet pesine
dismustUr. Lakin bu rekabet ticari ahlaki bozacak kadar
katl bir rekabettir. inaniyorum ki rekl@mcilik  sektéri
Avrupa’da olsun Turk Cumhuriyetlerinde olsun her turll
rekabeti yapabilecek guctedir. Bu gucle bu pazarlarda

buyUk isler yapacak ve krizi firsata cevirerek bu krizden
cok ranhat bir bicimde cikabilecektir.

ARED’in reklam sektéri icin yaphgi
calismalar hakkindaki gorusleriniz ve
Onerileriniz?

Bu sUrecte demegimize de buUylk gorevier dustyor.
Buglne kadar yapilan islerden dolayr dernegimize
tesekklr  ediyorum  fakat  demegimizden  baz
temennilerimiz  olacak.  Sektérimuzde  sayginligin
kayboldugu, meslegimizin hicbir degerinin olmadigi
bir dénemdeyiz. Bir zamanlar doktorundan mimarna,
muhendisinden fabrikatérine kadar saygr duyulan bir
meslegimiz vardl. Temennimiz meslegimizin saygin ve
ifioarll gunlerine tekrar kavusturulimasidir. Boyle olunca

herkes parada kazanir itioarda.

Hepinizin Ramazan bayramini kutlar, hep birllikte nice
bayramlara ulagmayr tfemenni ederim.
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Hisar Reklam San.ve Tic. Lid. $ti.

AZIZ EREN
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Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden cikanimasi gereken ders
ne olmustur?

Kriz her sektéri oldugu kadar bizleri de derinden
etkiledi. Uretimle direkt iligikli bir sektér oldugumuzdan
dolay! krizden etkilenme esigimiz bir hayli disdk oluyor.
Reklam sektorU krize karsl son derece kinlgan bir yapiya
sahiptir. Bu durumda isimizin  Uretime odakll olmasi
yatyor. Ureficiler Uretim gerceklegtirdikleri sirece mall

satmak icin reklam harcamasi yapmaya istekli oluyoriar.
Ulkemizde reklomin ana amaci Urin satigina yénelik.
Marka bilinirligi, Gran bilinirigi ve prestij icin reklama
aynlan pay genel reklom butcesi icerisinde kucUk
bir dilimi olusturmakfa. Kriz orfaminda bile reklama
devam eden firmalar kOkIU ulusal ve uluslar arasi sinirli
sayidan ibaret. Krizde reklama devam eden bu sirketler
bir yine de reklam butcelerinde kisinti yapmaktan
geri kalmiyorlar. Ofe yandan reklam endstrisinden
derinlemesine baktigimizda Acikhava Reklam sektdrl
yazil ve gbrsel reklam mecralanna goére reklam verenler
agisindan cok daha ¢abuk vazgecilebilir durumda.
Tum bu parametreleri alt alta topladigimizda Acikhava
Reklam Sektdrl tim krizlerden oldugu gibi bu krizden de
derinlemesine etkilenmistir.

SEKTORUN GOZUYLE

TUrkiye gibi her 7 yilda bir kriz dénemine giren bir Ulkede

ficari hayatimiza devam ediyor olmamiz bizlerde krize
karsi muthis bir know-how olusmasina neden oldu.
Yakalandigimiz krizlerin derinligini arfirmasinda ne yazik
ki Aclkhava Reklom Sektérd’'nin  yapisal cikmaziar
sonucu tabiri caizse sekidr kendi krizini  olusturuyor.
Acikhava Reklam Sektord'ndn dlgek ekonomisi dusuk
oldugu icin sektére giris kiicUk hatta komik denebilecek
sermayelerle yapllabilmekte. Cok kisitl bir sermaye ile
kalitesiz ithal makinelerle sektcre girenler de kendilerini
merdiven-altl kategorisinde bularak ticari hayatlanna
devam etmeye calismaktalar. Turkiye'deki pasta belli
olmasina ragmen bu pastay paylasan populasyon son
derece kalabalik. Acikhava reklamcisi populasyonun
bUyUkligu de dogal olarak kalitesiz Uretimleri, devletin
vergi kaybini ve dip yapan fiyatlan pesinden getiriyor.
Sektére girig konusunda gerekli yasal alt  yapinin
olusturularak piyasaya ceki dizen verilmesi gerekli.

2010 yilinin ilk 6 ayi sonrasinda sektoru
degerlendirebilir misiniz?

2008'in son ceyreginden itibaren Ulkemizde krizin etk
alani icerisine girdi ve 2009 yilinin son ¢eyregine kadar
kriz tim dinyayr oldudu gibi Turkiye'yi de vurdu. Ozellikle
ekonomisini ihracatgr Urefici ekonomiye ¢evirmek igin
mucadele eden Ulkemiz belki ik defa kendi sorumlusu
oldugu bir krizle karslasmadi ama yine de kiizde
yine bilindik ekonomik darbogaz ve durgunluk oldu.
Ihracatmizin yizde 65ini yaptigimiz Euro Bdlgesi'nin
krizin merkez UssU olmasi TUrkiye'yi ve tabii ki sektdrimizU
etkileyen ana foktér oldu. 2009'un son ceyreginden
itibaren baslayan agiima 2010°unilk yansinda da devam
efti. Gordugumuiz kadarnyla 2010'un son ceyreginde
ekonominin ve Uretimin ¢arklarnin  donmesiyle ve
ihnracatin da artmasiyla birikte sektdrumuzde de bir
ivilesme bekliyoruz. Ancak daha énce de beliftigim gibi
sektérimuzin de cok énemli yapisal sorunlar var.
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ARED’in reklam sektéri icin yaphigi
calismalar hakkindaki goérusleriniz ve
Onerileriniz?

Kurulusunun ardindan 10 yil gegen ARED son 2 yildir
en parlak dénemini yasiyor. Bunda hi¢ stphesiz iyi bir
yonetim kurulu olusturuimasinin, yonetim kurulunun da
uyumlu bir sekilde calismasinin etkisi yadsinamaoz. Bu
dénemde gerceklestilen is-Kur Projesi'nin giderleri AB
fonlanndan saglandi. Oldukca yuksek bir meblag olan
proje Turkiye'de de az rastlanan bir basan hikayesini
icerisinde barndinyor. Yine geride kalan 2 il icerisinde
Istanbul’da Agikhava reklamcisi yetigtirecek olan Meslek
Lisesi'nin ik mezunlanni vermesi bizleri gururlandirdi.
Hemen her sektérin liste basi sorunlan arasinda yer
alan kalifiye is gucu bulma sorununu bu girisimle kokten
cOzebilecegimize inaniyorum. Aynica Turkiye’'nin cesitli
yerlerinde gerceklestirilen il foplantiian ve bu toplantilar
srasinda verilen seminerler hem sektdr  bireylerinin
kaynasmasi hem de mesleki gelisim agisindan son
derece faydall oluyor. ARED olarak Uzerinde c¢ok
calighgmiz reklom yénetmeligi konusunda Bursa ve
izmir'de énemli mesafeler kaydettik. Bursa ve izmirde
yénetmelik hazirlama  kurullanna  ARED  Uyelerinin
temisilcileri katilabilmekte.

SUphesiz ki Acikhava reklam sektord icin yapilan bunca
olumlu faaliyetin yani sira, ARED'in yapabilecegi bir cok
faaliyet ve hizmette var. ARED her gecen gun daha
spesifik islere de imza atacaktir. Kisa ve orta vadede
ARED’den beklentilerimiz nedir diye disundUgimuzde.
Haziladigmiz  yonetmeligin  Turkiye ¢apindaki - tUm
belediyeler tfarafindan  genel kabul  gdrmesini
saglamamiz gerekli. Bukonudakilobimizikuvvetlendirerek
belediyelerde bu konuyla ilgili olusturulan komisyonlara
ARED Uyelerini de sokabilmemiz gerekmekte. Dermnegimiz
yozil ve gbrsel basinda bilinifigini ve medyaya
akreditasyonunu tamamlamali. ARED agikhava reklami

konusunda bilirkisi ve haber kaynagi olarak nitelendirilir

hiabérler

SIGN ASSOCIATION

hale gelmeli. GUney Marmara'da yakalanan basan lokal
olmaktan ¢ikanlarak yaygin basinda da ARED'in bilinirligi
saglanmali. Bu konuda dizenleyece@imiz fuar ¢ok
Onemli bir firsat, ARED'in hali hazirda iyi olan uluslararasi
derneklerle iliskileri devam ettiriimeli ve derinlegtirilerek
karsilikli isbirligi alanlannin sayisi ve efektifitesi arttinimal.
Son olarak ARED yakalomis oldugu kaliteyi Gyelerinin
kalitesinden almakta. ARED'in kalitesinin devami igin Gye
kalitesine karsi gdsterdigimiz hassasiyeti terk etmemeliyiz

Motif Tabela Reklam San. ve Tic. Ltd. $ti.
Vahit ERDEM

Acikhava Reklam Sektora krizden nasil
etkilendi? Krizden cikanimasi gereken ders
ne olmustur?

Her sektor gibi Agikhava reklam sektord krizden olumsuz
etkilenmistir. Aslinda kriz biraz da ¢Urik meyvelerin diplere
dokuldugu bir hasad sonu gibi de degerlendirilebilir.

GUclu firmalar varliklarnni korumus, risk ve kriz yonetimini
basarmis ancak herseye ragmen bir B planina sahip
olma geregini de hissetmiglerdir.

2010 yihinin ilk 6 ayi sonrasinda sektorl
degerlendirebilir misiniz?

2070 yiinin ilk 6 ayini biraz toparlanma aylan olarak
gorayorum.
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ARED’in reklam sektéri icin yaptigi calismalar
hakkindaki gorusleriniz ve onerileriniz?

ARED'In  egitim  alanindaki  fadliyetleri  ayakia
alkislanacaktrr. Sayin baskanimiz Birol Bey titiz ve egitimci
ruhuyla  hepimizin - gonlinU  fethetmigti. Kendisini ve
ekibini kutluyor, Allahtan uzun dmurler diliyorum.

Portline

Cuneyt YAKUT

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden cikarlmasi gereken ders
ne olmustur?

2009 viinda krizin etkisiyle birlikte Turkiye'de toplam
ilefisim yatnmiannda bir azalma sézkonusu olmustur.,
Ancak Acikhava mecrasi kriz ddnemini diger mecralara
kyosla ¢ok daha yumusak bir sekilde aflatmigtr,
Ulkemizde Acikhava mecrasina verilen énem giderek
arfmakta ve Acikhava artik bir ana mecra olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu da, tum sektdrl yeni ve farki
uygulamalar Uretmeye yoneltiyor. Reklamverenler,
daha yaraticl ve akilda kalici uygulamalar ve mecra
kullanimlanyla  reklam  yatmmlannin - geri - dénusunu
en Ust seviyede almayl hedeflemekteler. Dolayisiyla
Acikhava mecrasinda yenilikgi ¢alismalarn arttirabilmek
icin reklam ajanslar, medya sirketleri ve mecralarnn
bir takim olarak ¢aligtiklan bir is modeline gegilmistir.
Bunun olumlu sonuclanni aimaya devam etmekteyiz.
Havalimani  indoor reklam  alanlan  konusunda
TUrkiye'nin tek kurumsallasmig sirketi olarak Porfline da
bu yeni is modelini benimsemis, gerek is hacminin
artmasi gerekse yaraticl uygulamalann cesitlenmesi
yoluyla bunun meyvelerini foplamaya baslamistir.

2010 yihnin ilk 6 ayi sonrasinda sektori
degerlendirebilir misiniz?

20710 yili ilk 6 ayda reklam yatinmiannda gézle gérandr
bir buylUme gerceklesmistin.  Piyasalarda  gorilen
hareketliligin  reklom sektérine yansimalan olumiu
bicimde artarken 6nUmuzdoki dbnemde reklom
yatnmlannin - daha da  Ust  seviyelere ¢ikacagini
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ve sektdrun; krizin yaralanni sarmanin da  &tesine
gececegini dusiintyoruz. ilk 6 ay verilerine gore
2009'a kiyasla %36.33luk blUyume gerceklesirken,
2010 yii sonu itibariyle bu oranin yine %30'un
Uzerinde seyredecegi Ongorlimektedir.  Agikhava
mecrasi 6zelinde bakhgimizda ise; arfik her tUrll
alanin bir reklam mecrasi olarak degerlendirildigi bir
sUreci yagiyoruz. 2010 yili ik yan rakamlanna bakarak
"Acikhava“’nin genel pazar igindeki payinin yil sonunda
%10'u bulacagini ve 2010 yilinin en hizli blylyecek
sektorlerinden birisi olacagini sdyleyebiliriz.

ARED’in reklam sektéri icin yapthigi
calismalar hakkindaki gorusleriniz ve
Onerileriniz?

ARED'in;  Agikhava
sorunlarndan biri olan nitelikli insan kaynagi eksikligini
gidermek icin egitim projelerine verdigi  destegi
sektdr adina olumiu buluyorum. Acikhava sektdrunde
teknolojik yenilikleri takip ederek dunya standartiarini
yakalamak, sektérin sikintilanni saptayip asmak adina
ARED'In yaptdl ¢alismalar zaman igerisinde umariz

reklom  sektérunun  6nemli

daha genis kitlelere ulasabilir.

Sistem Printing Company

Fatma GENCER

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden cikarlmasi gereken ders
ne olmustur?
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Kiiz Ozellikle reklamverenlerin  reklam  butgelerinin
daralfimasina neden olmus, daraltlan  butcelere
karsilik, ayni isi daha dustk btcelerle yaptirabilme
gavyreti ile hep daha asagd fiyat talebi yaninda, girdi
fiyatlanndaki dalgalanmalar, Ureficilerin meveut karliig
korumak ya da yasamini sirdtrebilmek adina, alternatif
malzemelerin arayisl igine girmesini ve kaliteden odun
vermesini fetiklemistir. Uretici firmalar gunG kurtarmak
adina fiyat rekabetine sarlmig, rekabet ortami birgok
firmayl olumsuz etkilemis, hatta taahhtlerini yerine
getiremeyen bazi firmalarn kepenk indirmesine neden
olmustur.

Fiyatlann yerlerde strinddgu su gunlerde, devamiilidi
saglayabilmek ve sikinflardan  kurtulabilmek igin,
rekabetin fiyat odakll degil, hizmet kalitesi odakli
sUrdUrtlimesi gerektigi gorisindeyiz.

2010 yihinin ilk 6 ayi sonrasinda sektori
degerlendirebilir misiniz?

Global krizin halen aflatlamamig olmasi reklamverenlerin
tedirginligini devam efttirmis, 2010 yil reklam butcelerinin
de arzulanan seviyelerde belilenmesini engellemitir.
Yiin ilk 6 ayinda 6nceki yila gbre nispeten daha canli
gérulen piyasalar, cari yili degil olsa olsa énumuzdeki
yil butcelerinin belirenmesinde olumiu etki yaratacakir.

BUtcelerin olumsuz kosullann strdigu 2009 yill sonunda
beliendigi dikkate alindiginda, cari yilin ikinci yarnsinin,
onceki yilin ikinci yansindan ¢ok farkli bir gérantm
olmayacagi dusundlmektedir.

ARED’in reklam sektér icin yaptigi calismalar
hakkindaki gorusleriniz ve onerileriniz?

Son dénemde ARED'In birlegtirici ve egitime agirlik veren
calismalanni takdirle izliyoruz. Ayrca ilan reklam vergileri
ve ilan reklam yonetmeligi ile ilgili belediyeler nezdindeki
girisimlerini destekliyor ve olumlu sonuclar alinacagini
umuyoruz. Ancak konunun belediyelerin yetki sinirlarn
icinde kalmasi, sektért her belediyenin ayn uygulamalar
ile karsi karslya getirmektedir. Konunun butin olarak
ele alnarak, belediyelerin  keyfi uygulamalarnndan
kurtanimasi gerektigi gorisindeyiz.

hiabérler
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Sistem Reklamcilik A.S.
Ertan YILDIZ
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Acikhava Reklam Sektord krizden nasil
etkilendi? Krizden cikanimasi gereken ders
ne olmustur? 2010 yilinin ilk 6 ay! sonrasinda
sektori degerlendirebilir misiniz?

Acikhava Reklam Sektdrd ekonomik krizden acikgca ve
ciddi sekilde etkilenmistir. Ekonomilerde isletmeler icin
temel motivasyonlar  kérlilik ve blylmedir. Pek ¢ok
sektdrde Krize bagli talep daralmasi ve keskin rekabet
kosullan firmalan ké&r edemez noktaya getirmistir. Bunun
sonucunda firmalann  yatinm, reklom butceleri de
kUcUlmUs devam eden projelerini de genellikle daha
dusuk maliyetlerle dolayisiyla daha dusuk kalitede temin
etme yoluna gitmiglerdir. Ozelde Acikhava Reklam
Ureticileri olmak Uzere sektdrimiz agisindan  hem
talep daralmasi hem de kalite bozulmasi olugmustur.
TUrkiye'de hepimizin  bildigi gibi firmalann  sermaye
yapllan genellikle ¢ok gugll degildir ve borgluluk
oranlan ylksektir. Talep daralmasi, sermaye yetersizligi,
keskin rekabet kosullan ve karsiz ortam hepsi bir araya
geldiginde kUcUklt bUyUklU pek cok Uretici firma  zora
girmis , finansal gucliklerle bogusmaktadir. Hatfta kigtk
ve/veya orta dlcekli pek ¢ok firmanin kepenk kapattigini
duyuyor ve Uzullyoruz.

OnUmiizdeki dénemde dogal olarak sektdrde zayif
firalann elendigi bir stre¢ yasanacaktr. Talepte henuz
dikkate deg@er bir dizelme yoktur fakat yavas yavas da
olsa talebin artacagini dustndyorum. Orta uzun vadede
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orfa/uyuk olcekli Urefici firmalann mutlaka yurtdisina
aclmasi gerekir. Ozellikle Kuzey Afrka, Eski Sovyet
Cumhuriyetleri, Orfadogu’nun imkanlar  sundugunu
dusuntyorum. Avrupa ise bence kisa vadede ekonomik
durgunluk sanilanin - aksine  yuksek rekabet ortami
sebebiyle ikinci derecede dusunuyorum. Tabii ihracat
noktasinda  karsimiza kur sorunu  ¢ikiyor, mutlaka bir
sekilde kurlarda bir duzeltmenin olmasi gerekiyor TL asin
degerli. Bu durumda firmalanmiz inracat yapabilseler
dahi cok dusuk kérlara razi olmak zorunda kalacaklardir,

ARED’in reklam sektéru icin yapthigi
calismalar hakkindaki gorusleriniz ve
oOnerileriniz?

ARED vizyonu ve misyonu acisindan gok dnemlidirve tim
firmalanmizin desteklemesi gerekir. ARED’in - calismarni
gecmiste Yonetiminde de bulunmus bir sektér temsilcisi
olarak son derece dnemsiyor ve destekliyorum. Ozellikle
Egitim, hukuki konular gibi alanlardaki - ¢alismalarnni
basanli buluyorum. Tabii ki kendini daha da gelistirmeli
ve hem resmi kurumlar nezdinde, hem sektdre duzen
ve yon veren bir kisilk olabilmesi anlominda kendisini
gelistirmelidir. Bu da ancak hepimizin verecegi destekle
olacakfr.

Sehir Isiklan Rek. San. ve Tic. Ltd. $ti.

Serdar YANDIMATA

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden cikarlmasi gereken ders
ne olmustur?

SEKTORUN GOZUYLE

Ukemizde, 2008 yiinin son geyreginden itibaren
hissedilmeye baslayan global ekonomik kriz diger
sektorlerle beraber reklom sektorimizlu de olumsuz
etkiledi. 2008 yil sonu 3.240 Milyon TL olan toplam reklam
yatinmilarn 2009 yiinda % 15 daralma ile 2.767 Milyon
TL. gerceklesti. Acikhava reklam mecrasinin - reklam
yatinmlanndaki payr 2008 yilinda %7.48 iken 2009 yiinda
%18 daralma ile %7,16'ya geriledi. Her kriz ddneminde
oldugu gibi is dunyasi azalan gelirlerine karsilik reklam
giderlerinde kesintiye gitti. Bunun neticesinde Dunyada
reklam yatinmian bir énceki yila oranla %3 daralirken
TUrkiye'de daraima %15 olarak gerceklesti.  Girdii
maliyetlerimiz artarken kriz safis  gelirlerimizde  ciddi
baski olusturdu. Ulkemizin ekonomik kriz deneyimi fazla
olmasina ragmen sektérimuzde hizmet kalitesi yerine
fiyatlara odaklanan rekabet, cogu sermaye yapilan
yetersiz KOBI'lerden olusan sirketlerimizin mali yapilanni
daha da bozmustur. Finansal kuruluslardan yeterli kredi
destegi alamayanlar ayakta kalabilmek icin daha hizli
kGculmeyi tercih etmiglerdir.

Sirketlerimiz, global ekonomik etkilerin  daha fazla
hissedilecegi bundan sonraki sUrecte  sermaye
yapllanni guglendirmeli, kur veya emtia fiyatlanndaki
sert dalgalanmalara kargi spekdlatfif amagh stok  riski
almamalidir. Hizmet kalitesine odaklanmall ve Uretim
kalitesi icin calisanin egitimine ve gelisimine yatinm
yapmaldrr.

2010 yihnin ilk 6 ayi sonrasinda sektori
degerlendirebilir misiniz?

Ulkemizde reklam sektord yatimmian 2009 yilinin ilk alti
ayinda 1.346 Milyon TL iken 2010 yiinin ik alti ayinda
%36 buylme ile 1.835 Milyon TL gercekleserek 2008
yilinin ilk altr ayindaki 1.739 Milyon TL seviyesini gegmigtir.
Acikhava reklam mecrasinin 2010 yilinin ik alt ayinda
reklamdan aldidi pay ise %7,03 olarak gergeklesmigtir.
Mecra kiralar, lan Reklam Vergileri, calisanlanmizin Gcret
maliyetleri, girdi maliyetlerimiz artarken gelirlerimizde
2008 vyl seviyelerini yakalamaya calisiyoruz. Bundan
sonraki suregte hizmet ve Urin kalitemizi dugirmeden
Uretim  verimligimizi artirarak, Grdnlerimizi - gelistirerek
ve operasyon maliyetlerimizi kontrol altinda tutarak
nasil  biim  maliyetlerimizi  asad  ¢ekebiliiz - buna
odaklanmamiz gerekiyor.
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ARED’in reklam sektéri icin yaphigi
calismalar hakkindaki gorusleriniz ve
onerileriniz?

ARED'in Agikhava reklam mecrasinin mesleki standartlar
bicimlenmis saygin bir sektér haline gelmesi Uzerine
Ustlendigi misyon dogrultusunda  yaptigr  ¢calismalar
ivme kazanarak devam etmektedir.

ARED'In  sektérimize &nemli  katkilar  saglayacak
calismalanndan  baglicalarn;  nitelikli - isgUcune  katki
saglayacak  egiim  seminerleri  dlzenlemek  ve
Universiteler ile isbirigine gitmek, Belediyelerin  farkli
uyguladidi IRV tarifelerinin bir standarda oturmasi icin
yapllan goérusmeler, Acikhava mecrasinda yer alan
reklamlara iliskin erisim ve frekans ve gdrllebiliige
bagl temas (VAC) bazinda glvenilir veri derlemek ve
dlctmlemeler yapmak Uzere olusturulan ACIAK'a katkisi
olarak belirtilebilir,

ARED Uyesi olarak bu ¢alismalara katk saglayarak olumlu
neticelerinin sekiérimize deger katmasini arzu ediyoruz.

Wall Sehir Dizayni ve Tic. Ltd. $ti.

Ahmet ATES

Acikhava Reklam Sektoru krizden nasil
etkilendi? Krizden c¢ikanimasi gereken ders
ne olmustur?

2008 wyilinin  son ceyreginde etkisini  géstermeye
baslayan ekonomik kriz, 2009 yilinda tum reklom
sektérinde kUcUkimeye neden oldu. Reklomverenler

hiabérler

SIGN ASSOCIATION

harcamalarinda genel olarak femkinli davranmaya
dikkat ettiler. Durum bdyle olunca agikhava sektoru
de krizden payini aldi. Acikhava reklam yatinmiar
2009 yilinda %18 oraninda kuculerek 198 milyon TL
duzeyinde gerceklesti. Her zaman dile getirdigimiz bir
gercek var: Reklam, kiz aninda ilk kesilecek maliyet
olarak gérilmemelidir. Kriz déneminde markayl 6ne
clkaracak, marka algisini guclendirecek ve krizden
clkmak igin gereken ekonomik hareketliligi saglayacak
sey reklamlann strekliligidir.

2010 yihnin ilk 6 ayi sonrasinda sektori
degerlendirebilir misiniz?

2010yilinnilk 6 ayinda acikhava reklam pazan, bir Snceki
yiin ilk 6 ayina gére %30 oraninda blylme kaydetti. Bu
guzel bir gelisme olmakia birlikte, acikhavanin gergcek
potansiyelini  yansitmadigini disdndyorum.  Acikhava
sektérinun diger mecralardan daha fazla pay alarak,
reklam mecralan arasindaki siralamada yukselmesini
bekliyorum. Toplam reklaom pazanndaki  potansiyel
acikhava payini arfracak ve gelistirecekti. Bu da
bizim diger mecralara goére gelecekte daha fazla
bUyUmemize neden olacakir,

ARED’in reklam sektéri icin yaphigi
calismalar hakkindaki gérasleriniz ve
oOnerileriniz?

ARED, “Turkiye'de agikhava reklamciligini bilinglendiriimis
ve mesleki standartian belilenmis saygin bir sektor haline
getirmek” vizyonu dogrultusunda dnemli calismalara
imza atmaktadir.

Sektore rehberlik etmek ve sektorin sorunlanna ¢ézum
bulmak dernegin éne ¢ikan amagclanndandir. Sektérin
gelismesi ve yurtici ve yurtdisinda tanitimasi amaciyla
dizenlenen SIGN istanbul Agikhava Reklamcilidi fuanna
verdigi destek sektdr icin cok dnemlidir.

Bunlann diginda tum Turkiye'de sekfordn tanmimi ve
anlasiimasi icin duzenlenen seminerler sayesinde birgok
amatér ve/veya profesyonele ulasiidigini biliyoruz.

ARED’in basarl ¢alismalannin devamini diliyorum!
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FESPA EMEA SUMMIT
ISTANBUL 2010...

ARED'in de Uyesi oldugu FESPA (The European Federation of Screen and Digital Printers
Associations - Avrupa Serigrafi ve Dijital Baski Dermnekleri Federasyonu) Avrupa’daki 26
ulusal dernek ve Asya, Avustralya ve Latin Amerika’dan 10 Uye ile serigrafi ve dijital bask

toplulugu faydasina calisan, kar amaci gutmeyen uluslararasi bir federasyondur.

.. FESPA
Sy

)

Istanbul, Turkey
24 Nov 2010

FESPA EMEA SUMMIT iSTANBUL 2010, ARED'in isbirligi ile 24 Kasim 2010 tarihinde Radisson Blu Hotel'de gerceklesecek.

FESPA, baski endustrisine ve Uye derneklerinin faydasina
hizmnet etmek igin dunya capinda fuarlar, konferanslar
ve zirveler dahil etkinlikler ve projeler organize etmektedir.

FESPA EMEA SUMMIT ISTANBUL 2010 (Avrupa, Orta
Dogu ve Kuzey Afrika Zirvesi), 24 Kasim 2010 tarihinde
ARED'in igbirlidi ile istanbul'da gerceklesecektir. Zirveye
Avrupa, Orta Dogu ve Kuzey Afrika Bélgesi'nde serigrdfi
ve dijital baski ile tabela imalat faaliyetinde bulunan
seckin firmalann Ust duzey yoneticileri katilacaktir. Zirve
sonunda katiimcilara katilim oelgesi verilecekdtir.

FESPANIN bu bbdlgede ilk defa gerceklestirecedi zirvede,
konusunda lider uzmanlarca, karesel baglamda
bdlgesel frendler, tabela sektdrinin  gelecedi;
problemler ve firsatlar, genis format baskida egilimler,
cevreye duyarl bask, uygulamalar icin dogru sk
kaynagini secmek, Avrupa, Orta Dogu ve Kuzey Afrika
Bolgesindeki Yaratici Liderlerin basan dykuleri islenecek

konu bagliklanndan bir kismidir.  Aynca  Turkiye'deki
kurumsal reklamveren ve reklam agjanslannin da
katlimiyla gerceklesecek zirvenin son bdlumunde, sirket
tecrlbeler, iletisimin gelecedi ve yaraticiik paylasimi
konular iglenecektir.

FESPA° EMEA SUMMIT organizasyonu, katlimci ve
sponsorlarna  sektorin - bdlgesel  sorunlan,  ¢dzum
yollan ve gelecegini, konusunun uzmanlanndan
dinlemek, bdlgedeki yaratici liderlerin tecribelerinden
yararlanmak, yaraticl uygulamalan izlemek, bdlgenin
diger seckin Ureticileri ile tanismak ve fikir aligverislerinde
bulunmak, bdlgedeki taniniligr  arfirmak, yeni s
baglantilan kurmak, Turkiye'deki kurumsal reklamveren
ve gjanslann Ust dlzey yoneticileri ile bir araya gelmek
firsatlanni sunacaktir. FESPA EMEA SUMMIT ile ilgili daha
detayll bilgiye http://www.fespa.com/emea-summit/
welcome.html web sitesinden de ulasilabiliyor.
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www.startltd.com - start@startltd.com
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ARED'DEN HABERLER

Basarli Ogrenciler
Sekiorden Destek Bekliyor...

ARED'In girisimleriyle agilan EMYO Agikhava Reklam Urbnleri ve Serigrafi-Grafik Tasanm
l_;)(")lUmU ile Inc’jpu Anadolu Teknik, Teknik ve Endustri Meslek Lisesi ARED Endustriyel Reklam
UrGnleri Teknik Ogretim Programindaki basarli dgrencilere burs verimektedir.

ARED'In girisimleriyle agllan EMYO Agikhava Reklam Urlinleri
ve Serigrafi-Grafik Tasanm balimu ile indni Anadolu Teknik,
Teknik ve Endustri Meslek Lisesi ARED EndUstriyel Reklam
Uranleri Teknik Ogretim Programindaki basanl égrencilere burs
veriimektedir, ARED Yénetim Kurulu kararnyla hazirlanan burs
yonergesi basarill ve ihtiyaci olan égrencileri kapsamaktadir.

Dokuz ay suresince burs alma hakkr kazanan égrencilere ayda

100 TL vererek destekleyen ARED bu imkani diger égretim
kurumu 6grencilerine de saglamayi hedeflemektedir.

Bursicin destek olan sektdr temsilcileri, her bir dgrenciicin dokuz
ay boyunca ayda 50 TL bagis yapmaktadir. OFrencilerimizin
egitimlerine destek vermek icin siz de bagista bulunmak
isterseniz 0212 212 41 16 numarall telefondan Senay ipek ile
iletisime gecebilirsiniz.

EMYO Acikhava Reklam Uriinleri ve Serigrafi B&lIum(i
Bilgisayar Atolyesine Kavugsmayi Bekliyor.

Acikhava reklam sekiorune nifelikle is gucu yetistirmek amaciyla, ARED'in girisimleriyle
2006-2007 &gretim sezonunda acllan EMYO Acikhava Reklam Urtnleri ve Serigrafi — Grafik

Tasanm BolumUu destek bekliyor.

EMYO ve indnii ATTE.M.L'ndeki bolim édrenciler sektérden destek bekliyor.

Aclkhava reklam sektorine nitelikle is gucu  yetigtirmek
amaciyla, AREDin  girisimleriyle  2006-2007  6Qretim
sezonunda aglan EMYO Agikhava Reklam Uranleri ve
Serigrafi-Grafik Tasanm B&IUMUNUN eksik ekipman, malzeme
ve makineleri ARED'In ¢abalan ile sektérden bagis yoluyla
saglanmaktadir. BoIUmun ihtiyact olan bilgisayar laboratuan
icin 35 adet bilgisayardan 15 adedinin yine bagis yoluyla
okula kazandirimasi hedeflenmektedir.  Ogrencilerimizin
egitimlerine destek vermek Uzere bagista bulunmak icin
0212 212 41 16 numarall telefondan Senay ipek ile iletisime
gecehilirsiniz.

Anakart : ASUS M4A79XTD EVO DDR3

CPU : AMD Phenom Il X4 965 Quad- Core (3.4GHz)
Bellek :DDRIII 4 GB

Harddisk : 1 TB SATA Disk

Ekran Kart: ATl Radeon HD5570 PCI- E (1 GB)

Kasa . 550 W (veya Uzeri) MIDI TOWER

Ekran  : 21" LCD

DWD RW SdrUcu
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Ulkemizdeki issizlik
sorununu nitelikli insan
gucu nasil ¢cozer?...

Teknolojik gelismenin yaratmig oldugu verim arfisgindan, diger bir degisle
Uretimin daha az kisiyle saglanmasindan kaynaklanan issizlik dinyanin ortak
derdidir. Bu sorun Ulkemizde de var olan baska Ulkelere gore daha ¢ozulebilir
dUzeydedir.

BUtUnN igsizlik sorunlannin ¢cozUmunde mesleki ve teknik egitim sistemine iligkin
yeni politikalar gelistiriliken cagdas egilimleri analiz etmek ve tanimlamak
gerekmektedir. CUnki becerili bilgili ve yeni kosullara uyum saglayabilen
insan kaynaklan olmadan etkili ve verimli ¢alismalar yapabilmek mumkdn
degildir. Gelecegin insan kaynaklan gindmuzidn égrencileri oldugu icin de
egitim en éncelikli faktordar. Volkan ACIKEL

Bu sebeple okul ile igyeri arasinda guglu bir baglanti olmalidir. Bu baglantida lT%?(Rhi Cg%ﬂggslriemgél = e

bilimsel verilere dayall, fikir alis-verisine agik ve yapici olmalidir. Ayrnica sanayici Metal Teknolojisi
ve isletme sahipleri mesleki egitimin cesitli alanlarda yetismis nitelikli insan Alan Ogretmeni
gucunu fonksiyonel olarak kullanmali kaliteli is giicunu istihdam etmelidir.

Bunu yaparken de daha az insan gucu kullanarak daha fazla kar saglamak

gibi bir amaci oimamalidir. Su da unutulmamalidir ki en gelismis makineyi

yapan ve kullanan insan beynidir.

OECD Ulkelerinde de dar alandaki mesleki yeterlikler daha az tercih
ediimeye baglanmistir. Ozellikle yeni mesleklerin is glicinde daha genis
kapsamli beceri ve daha fazla egitim aranacagl beklenmektedir. Genis
tabanll mesleki ve teknik egitim, degisim surecince dinamikligi tasiyan
ve daha kompleks yapida bulunmaya baslayan meslekler icinde uygun
gérllmektedir. CUnki &grenmeye ve kendini gelistirmeye acik esnek
becerilerle donanmis is guctne duyulan ihtiya¢c artmaktadir. Bu nedenle
genis taban kavrami yogunlastinimis bilgiye dayall olup bu bilgiyi farkli
durumlarda kullanma becerisini ifade etmektedir. Genis taban kavrami
mesleki iliskiyle ilgili kuskulan da ortadan kaldirmaya dénuk olmaktadir.
Omegin; Metal Teknolojisi Alani dért dala aynimistir. (Celik Konstriiksiyon,
Metal Dograma, Kaynakgllik, Isil islem). Bu dallardan birisinde editim alan
ogrenci diger dallara da hizli bir sekilde uyum saglayabilir. Aynca is glicinde
beklenen beceriler gunimuzde daha yuksek oldugu icin mesleki teknik
egitimi akademik kapsam ile glclendirmek gerekmektedir.

Yukandaki bahsettigimiz kosullar gerceklestiginde ARED gibi, MISAD gibi sivil
toplum kuruluslannin egitime destegini sirdirdugu takdirde hem Ulkemizdeki

issizlik sorununa, hem de isletmelerin ihtiyo¢ duydugu eleman sorununa
¢6zUm bulunacaktir.



habérler

ARED'DEN HABERLER

Acikhava Reklamcilan Ekim’de
Diyarbakir’'da Toplaniyor...

ki ayda bir farkl illerde gergeklestirilen ARED il Toplantilarn ve Sektérel EGitim Seminerleri yoz
sezonunun sona ermesiyle 14 Ekim 2010 tarihinde Diyarbakir'da devam ediyor.

ARED'in Diyarbakirda ik defa gerceklestirecedi i
foplantisi ve Sektérel EGitim Semineri'ne Diyarbakir ve
cevre illerden genis katiim bekleniyor. Uygulamall arag

kaplama ve led teknolojisi konulannda duzenlenecek
sektorel egitim semineri sonunda kafiimcilara ARED
Katiim Belgesi de verilecektir.

ARED Diyarbakir il Toplantisi ve Sektérel Egitim Semineri Sponsorluk Sartlan

Sektorel Egitim semineri Tarihi 14 Ekim 2010 Persembe
Sektorel Egitim Semineri konular:

* Arac kaplama egitimi ve uygulama * LED Teknolgjisi
Sektorel Egitim Semineri Program ve katilim:
13:30-14:00 ARED Toplantisi / Firma sahipleri ve yoneticiler
14:00-17:00 Sektorel EGitim Semineri / Firma calisanlan
Sektoérel Egitim Semineri Sponsorluk bedeli :

ARED Uyesi firmalar : 500 USD + KDV /Il

: 750 USD + KDV /il

* Sponsorluk bedeli pegin olarak ddenecektir.

* Sponsor firmaile sponsoriuk sdzlesmesiimzalanacaktir.

ARED Uyesi olmayan firmalar

Sektorel Egitim Semineri Sponsorumuza sagladikianmiz :

* Sponsor firma, mekan icindeki tanmim masasinda
kendi firma brosir ve ddkimanlannin  dagitimini
yapabilir,

* Sponsor firma temsilci gdndererek verilecek aralarda
ve seminer bitiminde katiimcilara firmasini tanitabilir,

e Sponsor firmanin logosu seminer  salonundaki
banner'da sergilenecekxtir.

* Sponsor firmanin, firma ismi ve logosu sektérel basina
gonderilecek tantim ve duyuru yozilannda, ARED
BUlteni, web sitesi ve e-bultenlerindeki haberlerde yer
alacakitr.
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1200 x 1200 dpi kalitede,
cevreye duyarh kokusuz baski imkani

Latex ile dogru kurumsal renkler
" Pek cok farklhh malzemeye yiksek kalitede baska ustunligu
i¢ mekanda laminasyonsuz parlak sonug basarisi
Rakipsiz ¢ok yonliiliik baglaminda, ¢ok ¢esitli uygulama imkam
Kolay balaum ozelligiyle, zaman ve maliyetten tasarruf

Tirkiye Temsllcisl

MatKagit Sanayl ve Ticaret A.S. Tel: 212 - 270 05 95 « Faks: 212-324 41 35 Ankara: Tel: 312 - 304 40 20 » Faks: 312 - 394 45 06 Mﬂﬂ(agll
lzmir: Tel: 232 - 449 32 22 « Faks; 232 - 458 4548 info@matkagit.com.tr « www.matkagit.com tr



TUYAP Fuar & Kongre Merkezi - Istanbul
WWW, istanbul.com
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