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Acikhava Sektor Bulusmasi - Geng ARED'in organizasyonunu
d . ustlendigi, ARED’in

Summlt 201 8, 8 $Ubat 201 8'de ev sahipliginde gerceklestirilen

Acikhava Sektor Bulusmasi -

Istanbul Conrad Hotel'de Summit 2018 ile reklamciligin

tim asamalarinda yer alan

Duzenlendi- temsilcileri bulustu.
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Sektérimizin ve dernegimizin ikinci kusagi Gen¢ Aredliler’in
organizasyonu ve yonetimiyle gerceklesen Acikhava Sektor Bu-
lusmasi - Summit'18 ile bu yila hizli bir baslangi¢ yaptik. Rek-
lamciligin tim asamalarindaki sektor temsilcilerini bir araya
getiren Summit, yedi farkli panel ile katiimcilarina da isletme-
lerini biyltme yoniinde inovatif fikirler sundu. Summit son-
rasinda sizlerden aldigimiz tam destek ile Genc¢ Aredliler, bu
etkinligi geleneksel hale getirmeyi planliyor. Summit ile ilgili
detaylari ilerleyen sayfalarimizda bulabilirsiniz. Bu vesileyle
dernegimizin tarihinde ilk defa bu capta gerceklesen etkinligi-
mizin tim asamalarini organize eden ve yoneten Gen¢ Aredliler
Yonetim Kurulumuza, sponsorluklariyla katki saglayan firma-
larimiza, profesyonelligini etkinligimize yansitan sunucumuza,
akisi basariyla yoneten moderatdrimuze ve sunumlariyla de-
ger katan konusmacilarimiza bir defa daha buradan tesekkdir-
lerimi sunuyorum.

Bildiginiz tGzere Milli Egitim Bakanligi Mesleki ve Teknik Egitim
Genel Mudirlugl ile 2008 yilindan bu yana dort yilda bir ye-
nilenen protokoliimize istinaden istanbul, Ankara ve izmir'de
lic meslek lisesinde ARED Endiistriyel Reklam Uriinleri Teknik
Ogretim Programi ile sektdriimiize kalifiye istihdam saglan-
masina destek veriyoruz. Siresi sona eren protokolimizin
imza asamasinda oldugunu ve U¢ okulumuzda da egitimlerin
surecegini bildirmek isterim. Diger taraftan Mesleki Yeterlilik
Kurumu ile gecen yil yaptigimiz is birligi protokoliine istinaden
ulusal standartlarini resmilestirdigimiz endistriyel reklam-
ci (tabelaci) ile endistriyel reklam 6l¢l, kesif ve montaj isgisi
mesleklerinin yeterliliklerini olusturmak Uzere Subat ayinda
MYK’ta resmi basvurumuzu yaptik. Bir yil sirecek yeterlilik
¢alismasi sonrasinda iki meslegimiz de belgelendirilebilir hale
gelecek. Bu da sektorimiize nitelikli istihdam saglarken, uriin
ve hizmet kalitemizi artiracak, firmalarimizin dogru insan kay-
nagl secimi ile zaman ve para kaybini engelleyecek ve rekabet
glicimizu artiracak. Standartlarda oldugu gibi yeterlilik hazir-
lama calismasini da bir yil icinde tamamlamayi hedefliyoruz.

On biryildir heryil farkliillere gittigimiz ARED il Toplantilari’'nda
bu yil Gc farkli il belirledik. Gittigimiz illerde daha dnce hi¢ bir
araya gelmemis sektor temsilcilerimizi bulusturmak, aralarin-
daki bagi gliclendirmek, Dernek faaliyetlerimizi ve FESPA Eu-
rasia Fuarimizi birebir anlatmak ve sektorimizin ihtiyac duy-
dugu seminerleri diizenlemek amaciyla gerceklestirdigimiz il

toplantilarimizda bu yil 5 Nisan’da Samsun’da, 12 Temmuz'da
Sakarya'da ve 13 Eylil'de Mugla-Bodrum’da olacagiz. Tim
sektor temsilcilerimizin katilimina acik ve Ucretsiz olan il top-
lantilarimizda sizleri de aramizda gormekten mutluluk duyariz.

FESPA'nin global baski fuari bu yil 15-18 Mayis tarihlerinde
Almanya’da Messe Berlin fuar alaninda gerceklesecek. FES-
PA bu yil "Dijital Corrugated Experience” (Dijital Oluklu Karton
Ambalaj Deneyimi)” adiyla yeni bir alan daha ekliyor. Oluklu
karton ambalaj baski uygulamalariyla ilgili konferanslarin da
gerceklestirilecegi bu alan, FESPA 2018 Fuari'na yeni bir for-
mat kazandiracak. Ayrica ARED Endiistriyel Reklam Odiili
2017 finalistlerimizden ve Ankara Uyemiz Morova Reklamcilik
“Expo 2017 Astana” adli projesi ile FESPA Odiilleri’'ndeki halk
oylamasinda finale kaldi. Kazananlar 16 Mayis'ta FESPA Gala
Yemegi'nde aciklanacak. Hem FESPA fuarindaki yeni formati
yerinde gormek, hem de FESPA Odiil Téreni'ni yakindan izle-
mek Uzere biz de ARED Yonetim Kurulu olarak FESPA Berlin
2018 Fuari'nda olacagiz.

Sizlerin de takip ettigi Uzere FESPA Euraisa 2017 Fuarimizin
rakamsal verilerle 6zetlendigi fuar sonrasi raporumuz yayin-
landi. FESPA Eurasia 2017 Fuari, 7-10 Aralik tarihlerinde dort
glin slresince 8,761 tekil ziyaretci agirladi. Ekonomik dalga-
lanmalara ve icinde bulundugumuz cografyanin zorlu kosulla-
rina ragmen gecen yil 8,232 olan ziyaretci sayisinda bu yil artis
oldu. Bu da sektorimiiziin 2018 yilindan beklentilerinin olum-
lu oldugunu gdsteriyor. FESPA Eurasia Fuari bu yil 6-9 Aralik
2018 tarihlerinde istanbul Fuar Merkezi'nde gerceklestirile-
cek. Fuaryeridegisikliginin olumlu etkileri katilimcilarimiza da
yansiyacak. FESPA Eurasia Fuari katilimci ve ziyaretcilerimize
destekleriicin cok tesekkir ediyor, sizleri yeni yerimizde agir-
lamak i¢in sabirsizlikla bekliyoruz.

Islerinizin bol ve bereketli ge¢mesini diliyor, saygilarimi sunu-
yorum.
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inonii MTAL de “Led Teknolojisi” Konulu
Sunum Gercgeklestirildi

ARED Okullarla iliskiler ve Egitim Komitesi istanbul Uyesi Muharrem
Yildirim (Yazim Reklam Urinleri Ltd. Sti.), 14 Subat 2018'de indnii
MTAL ARED Endiistriyel Reklam Uriinleri Teknik Ogretim Programi
6grencilerine “Led Teknolojisi” konulu bir sunum gerceklestirdi. Egi-
tim gonlllimize ¢cok tesekkiir ediyoruz.

ARED Endustriyel Reklam ﬁgUlU
2017 nin Finalistleri FESPA Odiilleri
2018'de

ARED Endiistriyel Reklam Odiilii 2017 nin finalistleri ABS, Expo 2017
Astana ve The Land of Legends adli projelerin de aralarinda bulun-
dugu FESPA Odiilleri Halk Secimi oylamalari 5 Mart'ta sona erdi ve
Expo 2017 Astana adli proje FESPA Odiilleri 2018'de de finale kald.
FESPA Odiilleri 2018'in kazananlari 16 Mayis 2018'deki FESPA Gala
Yemegi'nde aciklanacak.

Kabul Edilen Standartlar Sonrasinda
MYK Yeterlilikleri Hazirlanacak

Endustriyel Reklamci (Tabelaci) (Seviye 4] ile Endistriyel Reklam
Olcii Kesif ve Montaj isgisi (Seviye 4) Ulusal Meslek Standartlari 1
Kasim 2017 tarihli ve 30227 sayili Resmi Gazete'de (Miikerrer) yayin-
landi. Sonraki asama olan Mesleki Yeterlilikler'in hazirlanmasi ko-
nusunda da adim atildi ve kabul edilen Ulusal Meslek Standartlar’in
Yeterlilikleri'ni hazirlamak amaciyla 8 Mart 2018'de MYK'ya resmi
basvuru yapildi.

SSTD ve ARED, Tanisma Toplantisi
Gerceklestirdi

SSTD (Sergileme ve Stand Tasarimcilari Dernegi) ile gerceklestirilen
toplantiya SSTD Baskani Kemalettin Solmaz, SSTD Genel Koordinato-
ri Semiha Kan, ARED Saymani Levent Olcayto, FESPA Eurasia Satis
Miidiirii Betiil Binici ve ARED Koordinatdrii Senay ipek katiim sagladi.
Toplantida, ileride iki dernegin gerceklestirebilecegi ortak projeler de-
gerlendirildi.

ARED Mart Ayi Yonetim Kurulu
Toplantisi Gergeklestirildi

ARED Mart ayi Yonetim Kurulu Toplantisi, 8 Mart 2018 Persembe giini
ARED Merkez Ofisi'nde gerceklestirildi. Dizenlenen toplantiya, Geng
ARED Baskani Alihan Aydin ve Gen¢ ARED Baskan Yardimcisi Burak
Glldamlasi da katilim sagladi ve Gen¢ ARED olarak ARED Merkez
Ofisi'ne LCD ekran TV ile projeksiyon cihazi armagan ettiler.

inonii MTAL de “Tabela Tasarimi
ve Uygulama” Konulu Sunum
Gerceklestirildi

istanbul Uyelerimizden Mustafa Goktiirk (Heyday Reklam) 14 Mart
2018'de istanbul inénii MTAL ARED Endistriyel Reklam Uriinleri
Teknik Ogretim Programi'ndaki 35 6grencimize “Tabela Tasarimi ve
Uygulama” konulu egitim sunumu gerceklestirdi. Egitim gonillimi-
ze cok tesekkir ederiz.




Hikayesi Japonya’ya Uzanan Devasa
Heykel Madrid'de Sergilendi

Janet Echelman, Madrid’'de
Plaza Mayor'in lzerine de-
vasa boyutta dokuma hey-
kel tasarlad.

Amerikali sanat¢i Janet

Echelman, Madrid'de Pla-

za Mayor’un Uzerine tasar-

ladigi parlak renkli politen

ip tabakalarindan olusan
dokuma heykeli sergiledi. Echelman’in Madrid 1.78 adli heykeli, Plaza
Mayor’un 400. yil donimu kutlamasi icin sergilendi. Echelman tara-
findan zamanin dongistine dair bir kesif olarak tasarlanan eser, 2011
yilinda Japonya’da gerceklesen 8.9 siddetindeki deprem sonrasi giin
suresinin kisalmasini (NASA bilim insanlarina gére) ifade eden mikro
saniye sayisina ithafen “Madrid 1.78" olarak adlandirildi.

Murallarla Anlatilan Coca-Cola Arayis
Hikayesi

Guney Kore'deki 2018
Kis Olimpiyatlari boyun-
ca Coca-Cola, havanin
bu kadar soguk olmadigi
dinyanin baska vyerle-
rinde soguk bir Coca-
Cola’'nin sicakligin se-
rinletilmesine yardimci
olabilecegini  hatirlata-
rak olusturdugu hikayeyle kisa bir film yapti. Hikayede, cizilen yara-
tiklar duvarlarindan kaciyorlar ve binalar, araclari gecerek siselere
ulasiyorlar.

JCDecaux ve WildAid, “Vahsi Yasam
icin Ortaklik” Ilan Etti

Acikhava reklam sirketi JCDecaux ve uluslararasi cevre kurumu Wil-
dAid, diinyanin en ikonik vahsi hayvanlarini kurtarmak icin giclerini bir
araya getiriyor. Yeni duyurduklari, vahsi yasam icin yaptiklari ortaklik,
farkindaligi artirarak ve fildisi, gergedan boynuzu ve kopek baligi yiiz-
geclerinden yapilan ¢orba gibi yasa disi ve sirduriilemeyen uriinlere
yonelik musteri talebini azaltarak, illegal vahsi yasam ticaretine son
vermeyi amacliyor.

Yasam Maliyetlerinin Karsilastirildigi
Acikhava Kampanyasi

Acikhava kampanyasi
sayesinde yolcular, fark-
i bolgelerdeki yasam
maliyetlerini  karsilasti-
rabiliyor. Yasanacak yer
secilirken  dusunilecek
bircok faktor var. Elekt-
rik, internet, su fiyatlari,
bolgedeki sicaklik, konut
fiyatlari gibi hizmetlerin
nasil oldugu konusu tizerinde durulmasi gerekiyor. Acikhava kampanya-
s1, Paris ve Nice havalimanlarindaki yolculara farkli iilke ve bolgelerdeki
yasam maliyetlerinin karsilastirildigi bilgiler sunuyor. Display'de, ayni
anda iki yer gosteriliyor, kullanici dokunmatik ekrandan istedigi bolgeyi
secebiliyor. Ardindan sectigi bolgede giyecek, yeme-i¢cme, sinema bilet-
leri veya daireler gibi belirli hizmet ve Uriinleri secebiliyor. Display'de tek
gorselde ortadan ayrilmis bir sekilde iki yerde de secilen hizmetler ve
Urinler karsilastirilarak gosteriliyor.

WARC’In Verilerine Gore Acikhava
Reklamcilik Butceleri

WARC'In  uluslararasi  rek-

lam trendlerine gore basarili

markalar, medya bitcelerinin

%13’Unl acikhavaya ayiriyor.
WARC'In veri tabanina gore basarili markalar tarafindan acikhavaya
ayrilan bitce, 2016'ya kadar gecen sekiz yil boyunca %13’lik bir orta-
lamaya ulasti. Dogrulanan en son veriler, acikhava reklama harcanan
miktarin 2016'da 31 milyar dolar oldugunu, toplam global payininise %
5,8 oldugunu gosteriyor. 2017'nin ilk tahminlerine gore harcama he-
men hemen benzer seviyelerde.

“M” Harfli Yonlendirme Panolari
McDonalds’a Ulastiriyor

McDonald’s, Kana-
dali kreatif ajans
Cossette’'nin  olus-
turdugu kampanya-
da “Golden Arhces”
(Altin - Renkli Ke-
mer) logosunu, res-
toranlari icin kulla-
nacagi yonlendirme
panosuna uyarladi. “Follow the Arches” (Kemeri Takip Et) kampanyasi,
Kanada’'daki McDonald’s restoranlarinin farkli farkli yonlendirme pa-
nolarinin oldugu ancak tutarsizlik olustugunun fark edilmesiyle ortaya
ciktl. Cossette, markanin gecerli logosundan yola ¢ikarak bir reklam
panosu stili ortaya ¢ikardi ve suriclleri, gitmeleri gereken yondeki
kemerlerdeki “M” harfinin kivrimlarini takip etmeye yonlendirdi. Acik-
hava reklam kampanyasi, trafigin yogun oldugu bélgelere yerlestirilen
4 reklam panosundan olusuyor.







Degerli Buyuklerim,
Meslektaslarim ve

Kiymetli Arkadaslarim,

Burak GULDAMLASI
Acikhava Reklamcilari Dernegi
Geng Aredliler Baskan Yardimcisi

Atolye Teknik Reklamcilik
burak(@atolyeteknik.com

Degerli meslektaslarim, bildiginiz gibi Subat ayi icerisinde
ARED’in ev sahipliginde, Gen¢ ARED’in organizasyonu ile giizel
bir projeye imza attik. Sektériimiziin uzun yillardir ihtiya¢ duy-
dugu Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018'i gerceklestirdik.

Etkinlik tanitimlarini da yine i¢inde bulundugumuz sektdrde,
250'nin Uzerinde acikhava mecrasinda paylastik.

8 Subat 2018 tarihinde istanbul Conrad Otel'de gerceklesen or-
ganizasyona, sektorde etkin gorev yapan firma sahipleri, CEQ,
genel middr ve Ust diizey yoneticilerden olusan yaklasik 250 kisi
katilim gosterdi. Bu etkinlik ayni zamanda, dernegimizin fuari
haricinde bu denli kapsaml katilimin gerceklestigi ilk etkinlik
oldu. Boyle bir etkinligin benim de gérev yaptigim Gen¢ ARED
catisi altinda ¢ikmasi da bizler icin ayri bir gurur.

Yine etkinligimize konusmaci veya misafir olarak katilanlar
arasinda; uluslararasi diizeyde kurumsal marka temsilcileri,
medya ve kreatif ajans yetkilileri, akademisyen kadro ve duayen
Uretici firma sahipleri de yer ald1.

7 ayri panelden olusan etkinligin sunuculugunu CNN Tirk ek-
ranlarindan tanidigimiz Tunc Arslanalp gerceklestirirken, tim
etkinligin moderatorligiini ise daha oncesinde Turkcell’den ta-
nidigimiz basarili is adami Alpay Alptekin tstlendi.

ARED Baskani Halil Eliglir ile Genc ARED Baskani Alihan
Aydin’in acilis konusmalari sonrasi, iTO Baskan Vekili Gékhan
Murat Kalsin da kisa bir konusma gerceklestirdi ve dernegimize
destek s6zi verdi.

7 farkli panelden olusan etkinligimizde misafirlerimiz, sektore
yon veren basarili firma sahipleri, uzman kisiler ve Ust diizey yo-
neticilerden;

- Yeni pazarlara acilmak, yurtdisi dinamikleri,

- Duayen firma sahiplerinden biyiime hikayeleri,

- Kobiler icin yeni finansman destekleri,

- Acikhava reklamin sektorler arasi seyri ve gelecekteki yeri,

- Reklam sektoriinde e-ticaret ve internet lizerinden satis yapmak,

- Ulusal firmalarin satin alma davranislari ve tedarikci se¢imleri
konularinda bilgi sahibi olma ve deneyimlerini 6grenme sansina
sahip oldular.

Ogle yemedi sirasinda konusmacilar ile misafirlerin bir arada
sohbet etme imkani buldugu etkinligimizde, 6gleden hemen
sonra sirpriz konusmacimiz sanatci ve “Yilin Melek Yatirimci-
s1i” secilen Mustafa Sandal inovasyon ve girisimcilik konusunda
yliksek enerjiye sahip kisa bir konusma gerceklestirdi.

Organizasyon sonunda konusmacilara ve bu organizasyonun
gerceklesmesine destek veren sponsor firmalara tesekkir pla-
ketleri verildi.

Katilim gosteren misafirlerden tam not alan organizasyonun de-
vamuligini diliyorum.

Bu mecradan, bize bu organizasyonu gerceklestirmemizde des-
tek veren cok degerli ARED Baskanimiz ve Yonetim Kurulu'na,
ARED merkez ofiste gorev yapan ve usanmadan, sikilmadan
calisan degerli arkadaslarima, kosulsuz destek veren ve bize
yol gbsteren moderatériimiiz Alpay Alptekin’e, organizasyona
sponsor olarak destek veren basta ana sponsorlarimiz FESPA,
SDS olmak Uzere diger tiim sponsorlarimiza, tecriibelerini biz-
lerle paylasan, degerli vakitlerini ayiran konusmaci panelistle-
rimize, tim teknik ekibe ve katilim gdsteren degerli misafirleri-
mize tesekkir ederiz.

Son olarak bir biyik tesekkiir de Gen¢ ARED Yontem Kuru-
lu'ndaki, calismaktan biyik keyif aldigim arkadaslarima.

SUMMIT 2019°'da Gorilismek Dilegiyle

SUMMIT 2019 i¢in simdiden calismaya basladik. Yeni yapilacak
organizasyonumuz i¢in fikirlerinizi, isteklerinizi veya sponsorluk
taleplerinizi burak@atolyeteknik.com mail adresine gonderebi-
lirsiniz.

Sevgilerimle,
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Acikhava Reklam Sektoru'nun
Yol Haritasi ARED Summit 2018'de
Degerlendirildi

Gen¢ ARED’in organizasyonunu ustlendigi, ARED’in ev sahipliginde 8 Subat'ta Conrad Hotel
Istanbul’da gerceklestirilen Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018 ile reklamciligin tim
asamalarinda yer alan temsilcileri bulustu.

ARED Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018’de, kurumsal marka temsilcileri, medya ve kreatif ajans yetkilileri, akademisyen kadro ve duayen iireticiler bir
araya geldi.

ARED’in (Agikhava Reklamcilari Dernegi), agikhava reklam
sektori adina bu denli kapsamli olarak diizenledigi ilk etkin-
lik olan ARED Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018'de,
kurumsal marka temsilcileri, medya ve kreatif ajans yetkili-
leri, akademisyen kadro ve duayen ureticiler bir araya gel-
di. Acikhava reklam sektorlnin; uretim asamalari, proje
yaratim asamalari gibi farkli alanlarinin birebir temsilcileri
tarafindan aktarildigr bu etkinlik, reklamcilik sektoriyle il-
gili akilda kalan sorularin cevaplandigi, reklamcilarin her
alaninda emegi bulunan tim temsilcilerin ortak bir alanda
toplandigi bir bulusma noktasi oldu.

Bircok farkli panelden meydana gelen Acikhava Sektor Bu-
lusmasi - Summit 2018, kurumsal firmalarin satin alma
davranislari ve tedarik¢i secimleri, dis pazarlara acilmanin
mUmkUnlU@U. kurumsallasmanin gerekleri_ buyuyen sir- ARED Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018’e yaklasik 250 kisi katilim sagladi.
ketlerin hikayeleri, finansman ve hibe destekleri, acikhava
reklaminin tasarimdan montaja siire¢ incelemesi gibi konu-
lardan olustu.

Tunc Arslanalp’in [CNN Tiirk] sunuculugu ve Alpay Alptekin’in (FikirOn
Kurucu Ortak - Genel Miidiir] moderatérligiinde siirdirilen etkinlikte
1. Panel “Yeni Pazarlara Acilmak / Yurtdisi Dinamiklari”, Tufan Kalkan
ARED Baskani Halil Eligiir ve Geng ARED Baskani Alihan  (MT Display - CEO) ve Hakan Bilgic'in (Hakan Reklam - CEO) konus-
Aydin'in konusmalari sonrasi kiirsiiye gecen iTO Baskan malarindan olustu. Panelde; 6zellikle kararlilik, biyiik istek, prensipli,
Vekili Gokhan Murat Kalsin kisa bir konusma yaparak giine dirtst yaklasim ve ayrica yurt disi pazarina acilirken basariya ulasmak
acilis yapti. icin dikkat edilen unsurlar tizerinde duruldu.







Yilin Melek Yatirimcisi secilen Mustafa Sandal, katilimiyla Summit 2018'de
salondaki enerjiyi yiikseltti, inovasyon ve girisimcilik konusunda acikhava
reklamcilarini cesaretlendirdi.

Verilen ara sonrasinda stirdirilen 2. Panel “Blyiyen Sirketlerin Ki-
rilma Noktalar” Birol Fedai (Sistem Printing Company - Eski CEOQ),
Ali Tekin Celik (Sera Reklam - CEOQ) ve Halil Eligur'in (Standart-
Tim - CEO) interaktif konusmalariyla gecti. Dogru pazarlama ve sa-
tis icin tanim destegi ve fiyatlandirmaya deginilirken, dogru uriine
ulasmada Ar-Ge ve insan kaynaginin tizerinde duruldu.

Tidm sektorlerin ilgisini cekebilecek bir konudan olusan 3. Panel
“Kobiler icin Finansman Araclari"nda Burak Bigaklar (YKB KOBI
Merkezi Satis Kanali ve s Gelistirme Direktori), Alper Akar (KGF
istanbul Sube Miidiirli) ve Ramazan Sarici (WRM Yénetim ve Danis-
manlik - Kurucu-CEOQ) devlet tesviklerinde bankalar, KGF ve KOS-
GEB destegine iliskin bilgilendirme yaptilar ve dnerilerde bulundu-
lar.

Yilin Melek Yatirimcisi secilen, sanatci kimligi ile Tirkiye'de uzun
yillardir taninan ve sevilen Mustafa Sandal, katiimiyla ARED Sum-
mit 2018’de salondaki enerjiyi ylkseltti. 4. Panel'de yer alan Musta-
fa Sandal, inovasyon ve girisimcilik konusunda acikhava reklamci-
larini cesaretlendirdi.

Gunin en kalabalik paneli olan; reklam ajanslari, acikhava mec-
rasi ve reklamverenler gozlyle cesitli fikirlerin degerlendirildigi
5. Panel “Acikhava Reklam'in Sektorler Arasi Seyri ve Gelecekteki
Yeri"nde, Can Bekci (Wavemaker Tiirkiye - 00H Manager), Ozlem
Ozel (Publicis Istanbul - Sr. Copywriter), Alper Aydin (FikirOn - Ku-
rucu Ortak), Ahmet Uruc (Reklamarea - CEQ), Mehmet Ali Oztepe
(4A Sehir Mobilyalari - Genel Midiir) ve Elshan Guliyev (investAZ
- Kurucu ve Yénetim Kurulu Baskani) yer ald.

iletisim arasi sonrasinda é. Panel “Reklam Sektériinde E-Ticaret
ve internet Uzerinden Satis Dinamikleri'nde Eray Sentiirk (Idea
Soft - Is Ortaklari Miidiirii), Onur Kavak (Letgo Tiirkiye - Pazarlama
Direktord) ve Timur Sagir (Goby - CEO), yaptiklari konusmalarda
basarili olan e-ticaret firmalarinin hikayeleri ve acikhava reklam
sektoriinde e-ticareti'in kullanim alanlari tizerinde durdular, tek-
nolojiyi ve diinyayi takibin altini ¢izerek fikirlerini sundular.

Son panelde reklamveren firmalarin goziinden acikhava reklam
sektdriinin kullanimi ve secimi sirasinda izlenen yollarin anlatildi-
g1 “Ulusal Firmalarin Satin Alma Davranislari ve Tedarikci Se¢im-
leri” konusu c¢ercevesinde fikirlerini ve deneyimlerini paylasanlar;
Turgay Tiirker (Doga Koleji - Medya ve Kurumsal iletisim Direk-
tord), Erdem Kocaoglu (Gratis - Gérsel Tasarim Yoneticisi), Miray
Ulusan (Eren Perakende - Satinalma Midiri) ve Pinar Kurtoglu
(Cetinkaya - Reklam ve Halkla iliskiler Miidiiri) oldu.

ARED, sirket sahiplerine yonelik gerceklestirilen bu etkinlik ile
acikhava reklam sektoriinde; ureticilerin kurumsal markalar ile
ne sartlarda calisabilecegi, dis pazarlarda kendine hangi yollar ile
ne sekilde yer bulabilecegi ve gelecekte alinacak yatirim kararlari-
ni etkileyebilecek konular lizerine yogunlasti.

Etkinlik sonunda sponsorlara tesekkiir plaketleri takdim edildi.
ARED Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018’e yaklasik 250
kisi katilim saglad..

Acikhava Sektor Bulusmasi - Summit 2018, sektdriin 2. kusagini temsil eden alt komisyonu Gen¢ ARED’in organizasyonuyla diizenlendi.
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Merhabalar

Betiil BINICI
FESPA Avrasya Bolgesi
Satis Mudiirt

betul.binici@fespa.com

Gectigimiz aylarda ARED ve FESPA ortakligiyla diizenlenen 5. FES-
PA Eurasia 2017 Fuari'ni tamamladik. Fuar istatistiklerini bir sonra-
ki sayfada inceleyebilirsiniz. Fuarimiza katilan tim firmalara ve zi-
yaretcilerimize tesekkir ediyor, onlarin degerli katkilariyla bir fuari
daha basariyla tamamlamanin mutlulugunu yasiyoruz.

FESPA Eurasia 2018 Fuari

IFM - Istanbul Fuar Merkezi'ne Tasiniyor!

FESPA Eurasia Fuari bu yil 6-9 Aralik 2018 tarihlerinde iFM istanbul
Fuar Merkezi'nin 9-10-11 nolu salonlarinda gerceklesecek. istanbul
Fuar Merkezi, Diinya Ticaret Merkezi'nin yonetiminde olan ve yine
CNR Expo’nun da yer aldigi arazinin icinde bulunan bir fuar merkezi.

Bu yer degisikligi organizator olarak bizlere ve katilimei firmalari-
miza bircok avantaj saglayacak. iFM, lokasyon olarak CNR Expo fuar
alanina cok yakin oldugu icin ziyaretcilerimiz yine havaalani ve mer-
keze yakin bir fuara kolayca ulasabilmenin tadini ¢ikaracaklar. Or-
ganizator olarak fuar alaninda daha cok yetki ve sorumluluk alabile-
cegiz ve en onemlisi katilim Ucretlerini asagi cekebilecek; elektrik,
hava, nakliye gibi hizmetlerin fiyatlarini da fuar alani sahiplerinin
uyguladigi ek tcretler olmaksizin katiimcilarimiza sunabilecegiz.
FESPA Eurasia 2018’de, daha rahat bir organizasyon deneyimi ya-
samak uzere, yeni fuar alanimizin tim sektoriimize hayirli ugurlu
olmasini diliyorum.

Yeni Konseptimiz Yiikselise Ge¢cmek

Bu onemli yer degisikliginin yani sira, yeni fuar konseptimizi de
duyurmak istiyorum. FESPA Eurasia 2018 icin vurgulayacagimiz
kavram, yaptigimiz isleri gelistirerek standartlarin yikseltilmesi
olacak. Bu yil ARED’in mesleki standartlarin ve yeterliliklerin be-
lirlenmesi konusundaki calisma ve kazanimlarindan da feyz alarak,
sloganimizi ‘FESPA Eurasia ile Yikselise Gecin’ olarak belirledik.
Katiimer ve ziyaretci firmalarimizla baski ve endistriyel reklam
sektorini yukari tasiyacak calismalar yapmak icin sabirsizlaniyo-
ruz.

iletisimi Giiclendirmek Onemli

Teknolojinin gelismesi ve online mecralarin hayatimizin cok biyik
bir b6limini olusturmasiyla birlikte, kisiler ve kurumlar arasi ileti-
sim cok farkli boyutlara gecti. Glinimizde teknolojik iletisim arac-
lari, hayatimizi kolaylastirmak ve islerimizi hizlandirmak i¢in vaz-

gecilmez unsurlar. Ancak sanal bir ortamda kurulan iletisimin tek
basina yeterli olmayacagi; yliz ylize iletisimin mutlaka korunmasi ve
gelistirilmesi gerektigi cok acik.

Standartlarin yiikselmesi ve arzu edilen noktalara ulasabilmesiicin,
oncelikle gicli bir sektorel iletisim agi kurmak cok onemli. Sektoriu
temsil eden firmalar ve kisiler arasi iletisim glclendikce, birlikte
hareket edebilme kabiliyeti artiyor ve birlikte hareket etmek zaten
gelismeyi ve giiclenmeyi beraberinde getiriyor. Bu noktada ARED
gibi oldukca faal ve iletisim agi genis olan bir sektorel dernegin bu-
lunmasi ve dernegin hem gelir getirecek hem de sektori gelistire-
bilecek FESPA Eurasia gibi bir fuarinin olmasi, Tiirkiye'deki baski ve
endustriyel reklam sektoriniin oniinli acacak en onemli faktorler.

Fuarimiz, yiz yize iletisim kurmak, trendleri yakalamak, ortak bir
paydada bulusmak, birbirimizle konusmak, birbirimizi dinlemek ve
anlamak icin cok kiymetli bir mecra ve bu yiizden fuarimizin gelis-
tirilerek surdirilmesi gerekiyor. Biz de bu yil fuar alaninda sekto-
rel iletisimi daha fazla gelistirmek icin baska neler yapilabilecegine
odaklaniyor ve Mayis ayinda Berlin'de diizenlenecek FESPA 2018
Fuarr’'ndaki pilot etkinliklerimizi istanbul fuarimizda da gercekles-
tirmeyi planliyoruz. Ziyaretcilerimize interaktif bir ortam sunarak
meslektaslarindan ilham almalarina, yaraticiliklarini gelistirmele-
rine, baski ve endistriyel reklama yonelik daha farkl Griinler sun-
malarina yardimci olacak bu etkinlikleri yakinda duyuracagiz.

Bunun disinda FESPA Eurasia ekibi olarak komsu ilkelerle de daha
yakin iletisim kurabilmenin yollarini ariyoruz. Bu yil civar tlkeler-
le, Tirkiye'deki sektori ve fuarimizi tanitmaya yonelik gorismeler
yapmak lzere yola ¢cikacagiz. Seyahat edecegimiz ve ilgili mercilerle
ylz yiize iletisimde bulunacagimiz tilkeler Ukrayna, Rusya, Polonya,
iran, Azerbaycan ve Ozbekistan. Bu llkeler disinda FESPA merkez
araciligiyla Avrupa Ulkeleri ile de iletisimdeyiz.

Baski ve endUstriyel reklam konusunda daha da geliserek, Avrasya
bolgesinin 6rnek aldigi bir sektdor olma arzusundayiz. Bunu gercek-
lestirecek potansiyelimiz oldugunu biliyor, glicimuizi dogru yonde
kullanmak adina gerekli adimlari atmak icin calisiyoruz.

2018 faaliyetlerimize hizli basladik. Dernegimize ve fuarimiza sag-
ladiginiz degerli katkilar icin sonsuz tesekkdirler. Tim sektérimi-
ziin yararina olacak sekilde iyi bir calisma yili ge¢cirmek ve FESPA
Eurasia Fuart ile ylkselise gecmek dilegiyle...













FESPA Eurasia 2017 Uluslararasi
Baski Toplulugunun Gozdesi Olmayi

Basardi

Dort giin boyunca (7 - 10 Aralik 2017) istanbul’da 8,761 tekil ziyaretginin agirlandigi FESPA
Eurasia fuari icin bir yil daha basarili bir sekilde gecti. Son rakamlar, ayni dort glinlik surede
8,232 ziyaretc¢i kaydeden FESPA Eurasia 2016 ile karsilastirildiginda artis gosteriyor.

FESPA Eurasia’ya Tiirkiye disinda en ¢ok katilim gosteren ilk on iilke arasinda; Bulgaristan, Tunus, iran, Yunanistan, Irak, Almanya, Gin, Cezayir, Rusya ve Fas yer aldi.

Ev sahibi ke Turkiye'den gelen ziyaretcilerin sayisi, uluslararasi
ziyaretcilere gore toplam ziyaretcilerin ¢ogunlugunu olusturdu.
Tlrkiye disinda en ¢cok katilim gosteren itk on iilke arasinda; Bulga-
ristan, Tunus, iran, Yunanistan, Irak, Almanya, Cin, Cezayir, Rusya
ve Fas yer aldi.

Profesyonellere yonelik baski ve endiistriyel reklam fuari olan FES-
PA Eurasia’da 150°den fazla sirket, bdlgenin baski hizmeti saglayi-
cilarina (PSP) ve enddstriyel reklam Ureticilerine son teknolojileri-
ni, ekipmanlarini ve uygulamalarini sergiledi. Katiimcilar arasinda
HP, Mimaki ve Roland gibi 500°den fazla baski markasinin yani sira,
Optimum Digital Planet, Turan Kimya, SDS ve Solvetex gibi yerel
treticiler ve FPI (d.gen distribiitord), Tecpro (Epson distribitard),
Saatcioglu (Durst distribiitori) ve Folpa (Mutoh distribltori) gibi
miimessiller de yer ald.

Ziyaretci basina ortalama bitcenin 134,678 Euro oldugu fuarda, sa-
tin alma hedefi oldukga yliksekti. Ziyaretcilerin %80'i fuarda veya
ilerideki 12 ay icerisinde satin alma amacinda olduklarini teyit etti;
katiimcilarin %93'U karar alici ya da karar alma slirecine dahil ki-
silerdi.

Ziyaretcilerin biyik bir cogunlugu FESPA Eurasia’yl, uluslararasi
uretici ve tedarikgilerle tanisarak halihazirdaki pazar trendlerini 6g-
renmek ve yeni Urlinler hakkinda bilgi edinmek icin 6nemli bir firsat
olarak degerlendirdi. Bu katiimcilarin %82'si, FESPA Eurasia'da
yer almanin isleri acisindan faydali olacagi disiincesindeydi.

FESPA Group Fuar Mudiru Michael Ryan; “Bu bulgular, bir kere
daha, FESPA Eurasia’nin bir baski satin alma fuarindan fazlasi ol-
dugunu gosteriyor” diyerek, sozlerini soyle stirdlrdi; “Bu fuar sa-




Profesyonellere yénelik baski ve endiistriyel reklam fuari olan FESPA Eurasia’da 150°den fazla sirket, bélgenin baski hizmeti saglayicilarina [PSP) ve endiistriyel

reklam Ureticilerine son teknolojilerini, ekipmanlarini ve uygulamalarini sergiledi.

dece Turk pazariyla degil, uluslararasi baski toplulugu ile iletisime
gecmek icin firsat yaratan bir network platformudur. Fuarin devam
eden basarisindan son derece memnunuz ve gerek katilimcilar ge-
rekse ziyaretcilerden gelen geri bildirimler bizi oldukca mutlu etti.”

Bircok katilimci fuar sonrasi pozitif
deneyimlerini paylasti;

Abdul Moghith Alkhawam - FPI Tekstil; “FPI Tekstil, FESPA Eu-
rasia 2017'den son derece memnun kaldi. Tirkiye, Avrupa ve
Kuzey Afrika pazar liderleri ve karar vericileri ile tanisma firsati
yakaladik ve onlara d.gen’in son dijital tekstil baski teknolojile-
rini sunduk. FESPA isimizi biylitmekteki en dogru yer oldugunu
bir kez daha kanitladi. FESPA Eurasia 2018’e katilmayi dort gozle
bekliyoruz.”

Taner Can Given - Optimum Digital; “FESPA Eurasia 2017'de
Orta Dogu, Rusya ve Bati Avrupa llkelerinin yogun ilgisi ile kar-

silastik, dolayisiyla FESPA'nin bize bu firsati sunmus olmasindan
gayet mutluyuz.”

Etkinlik esnasinda, Hexis ve Carwrapper 3D sponsorlugunda ger-
ceklestirilen World Wrap Masters Eurasia yarismasinda, Ivan Tenc-
hev pes pese lg¢lincl kez Wrap Master 6dilini kazandi. Yarisma,
fuar boyunca her giin diizenlendi ve ara¢ kaplama ustalari, hiiner-
lerini uluslararasi bir topluluk 6niinde sergileme firsati buldu. “Bir
kez daha bu heyecan verici yarismanin kazanani olmak son derece
onur verici” yorumunda bulunan Ivan Tenchev; “Bu kadar hiiner-
li ara¢ kaplama ustasina karsi yarismak cok keyifliydi. Berlin'deki
FESPA 2018'de gerceklestirilecek olan World Wrap Masters Fina-
linde yarismayi heyecanla bekliyorum” dedi.

FESPA Eurasia 2018, 6 - 9 Aralik tarihleri arasinda IFM'de ger-
ceklesecek. FESPA Eurasia 2018 hakkinda daha fazla bilgi icin
www.fespaeurasia.com adresini ziyaret ediniz.




Saygl

Nazim KAYTAN

Acikhava Reklamcilari Dernegi

izmir il Temsilcisi
Cigir Reklam

nazimkaytan(cigirreklam.com.tr

Yasamimiz slirecinde birgok kisiyle tanisiriz. Gerek is ortamin-
da, gerek sosyal alanda, komsuluklarda, okullarda, yolculuk-
larda ve buna benzer bir¢ok alanda yeni insanlarla bir araya
geliriz. Tanisilan her kisiyi sevmek gibi bir sartimiz yoktur ama
ne olursa olsun saygimizi kimseden eksik etmememiz gerekir.
Eger kendinize hichir zaman yapilmasini istemediginiz bir ha-
reketi ya da bir eylemi karsinizdakine yaparsaniz bu davranisi-
nizdan dolayr kimse sizin fikir, disiince ve gorislerinize say-
gl duymaz. Zaten sayginin olmadigi bir ortamda deger, sevgi,
ozveri ve fedakarligi beklemek hayal tGrinddir. Saygi gormek
herkesin ihtiyac duydugu bir durumdur ve bu ortamda yasama
heyecani ve yasama sevincinin yiiksek oldugunu gormemek
imkansizdir.

Gercek sayglyl, is hayatinda da hak edenlere gostermek ve
hatta hak ettiklerinden fazlasini géstermek gerektigini disu-
nerek bu yazima baslamaktan biyuk bir keyif aldigimi sdyle-
mek isterim. Oncelikle kendimize saygi duymanin birinci he-
defimiz olmasi gerekir. is hayatinda cevremizdeki her kisiye
deger vermek hem alt kadrolar, hem de Ust kadrolarda kim-
seyi ayirt etmeden deger verebilmektir. Clinki bu kadrolardan
ogrenecegimiz, ders alabilecegimiz bircok gizellikler vardir.
Herkes bize muhakkak bir seyler ogretir, her dgretici saygi-
ya degerdir. Bu kisilere saygi duymaniz, o kisilerin de sizlere
saygl duymasi demektir. Reklam sektoriinde de tanidigim, or-
nek alabilecegimiz bir¢ok dnderimizin oldugunu ve onlarin bu
sektorin ufkunun genislemesi icin bircok fedakarligi goz éni-
ne alarak micadele ettiklerini gériiyorum. Bu degerlerimizin,
onderlerimizin bizlerden beklentisi, actiklari yollarda bizlerin

daha yapici bir sekilde ilerledigimizi gormektir, asla maddiyat
degildir. Bu miicadeleyi veren kisilerin bizlerden beklentisinin
saygl oldugunu disiinliyorum ve bunu fazlasiyla hak ettiklerini
soylemek isterim.

Tecribe her zaman salt bilgiden Ustiindir. Bilgi, hicbir zaman
tek basina degerli degildir. Her zaman birebir tecribeyle pe-
kismesi gerekmektedir. Bunlarin en basit ornekleri sadece
bizim sektdrimiizde degil, tim sektdrlerde mevcuttur. Mesle-
ginizle ilgili bircok kitap okuyabilirsiniz ancak edinilen tim bu
bilgilere ragmen konu Uzerinde tek bir kitap okumamis, sira-
dan bir Endistriyel Reklamci sizden cok daha Ustin meziyet-
lere sahip olabilir. Clinki tecriibeyle elde edilen bilgiler de cok
degerlidir. Kendimizi her yonde gelistirebilmek icin bu degerli
ustalarimizdan tecriibe kazanilmasindan kaginmamaliyiz.

Doganin isleyisine baktigimizda, nasil ki ¢cimen biylimek icin
¢abalamaz, sadece biyir. Cicekler agmak i¢in cabalamaz, sa-
dece acar. Kuslar u¢mak icin cabalamaz, sadece ucar. Bu on-
larin gercek dogasidir. iste bu hedefte, bizlere bu sektérde her
zaman ornek olan degerlere sahip ¢ikip, onlara saygili olup,
biraktiklari eserlere sahip cikmaliyiz ve asla unutmamaliyiz.
Cunku dogayla kendimizi bir tutamayiz. Bizlere bu meslegi
ogreten, bu sektoriin gelismesine katki saglayan, hatta tim
fedakarliklariyla ufkumuzu acan ¢ok o6zel ustalarimiza saygi-
da kusur etmemeli, onlari her safhada yiikseklerde tutmaya
calismaliyiz.

Saygilarimla




FESPA 2018 Etkinlik Programi Aciklandi

FESPA 2018 etkin-
lik programinda en
glincel sektor gelis-
melerine deginilecek.
FESPA 2018 Global
Baski Fuari'nin ziya-
retcileri, uzman baski
topluluguna iliskin te-
mel biylime trendleriyle ilgili bagimsiz arastirmaya dayanan, zengin ice-
rigi bulunan programi kesfedecekler. FESPA'nin bilgi partneri Smithers
Pira tarafindan yurutilen bulgular bes rapor formunda diizenlendi. Bu
raporlar, FESPA Uyesi 37 yerel dernek ve genis bir topluluktan elde edi-
len en giincel bilgiler ile pazar verileri degerlendirmesi olarak derlendi.

FESPA Global Baski Fuari 2019'un
Tarihleri Belli Oldu

FESPA Global Baski Fuari'nin 2019 yilinda
dort glin slirecegi, 14 - 17 Mayis tarihleri ara-
sinda Messe Munih, Almanya'da gercekles-
tirilecegi duyuruldu. Alti salondan olusacak
fuar; serigrafi, dijital ve tekstil baski sektorle-
rini kapsayacak ve European Sign Expo 2019
ile es zamanli olarak gerceklestirilecek. FES-
PA Bélge Direktori Roz Guarnori; “FESPA
Global Baski Fuari 2019 icin Miinih'e tekrar
geri donuyor olmaktan dolayi heyecanliyiz. Katilimci ve ziyaretcilerin geri
bildirimleri dogrultusunda Minih‘in FESPA fuarinin en favori ev sahibi se-
hir oldugu ortaya ¢ikti ve boylece biz de 2019 yilinda bu bolgeye geri donme
zamaninin geldigine karar verdik” diye yorumda bulundu.

FESPA 2018'de Teksil Alanina
“Print Make Wear” Konsepti

FESPA Global Baski Fuari 2018’de moda tekstil alaninda ilk uygulamasi
gerceklestirilecek “Print Make Wear” konsepti de yer alacak. Canli “hizli
moda” Uretiminin sergilenmesi, uzmanlarin yer aldigi seminer programi
ve diizenlenecek bir defileyle, giysi ve aksesuar tretimine iliskin en son
inovasyonlar sergilenecek. Print Make Wear’a, FESPA Global Baski Fuari
2018'e kaydolan ziyaretciler ucretsiz bir sekilde katiim saglayabilecek.
Bu yeni kategori ile tekstil, giyim esyasi ve baski uygulanan aksesuarlara
genis kapsamda odaklanilacak ve canli bir Giretim ortami yaratilarak in-
teraktif bir baski uygulama siireci deneyimlenecek.

FESPA 2018'in Seminer Programi
Trendleri Yansitacak

FESPA 2018 “Trends Theatre” seminer programinda, FESPA'nin aras-
tirma sirketi Smithers Pira ile birlikte ortaya ¢ikardigi cesitli raporlarin
temalari hedef alinacak. Uzman baski toplulugundaki 5 temel alanin
biyumesi lizerine arastirma yapilacak baski alanlari; konfeksiyon sis-
leme, dijital tekstil, endiistriyel reklam, ambalajlamaya yonelik endist-
riyel ve dijital baski. Bu trendlerin bircogu FESPA Census ve FESPA
fuarlarina katilan ziyaretcilerin gorislerini yansitiyor.

Dover Digital Printing Sirketi FESPA
2018’in Kurumsal Ortagi Oldu

15 - 18 Mayis tarihlerinde Berlin, Almanya’'da diizenlenecek FESPA
Global Baski Fuari 2018’in kurumsal ortaginin Dover Digital Printing
oldugu duyuruldu. Dover Digital Printing; Caldera, MS Printing Soluti-
ons ve JK Group ile dijital tekstil, grafik ve endistriyel reklam ¢oziim-
lerini bir araya getiren Dover kapsaminda yeni sekil alan bir sirket.
Dover Digital Printing’in Pazarlamadan Sorumlu Genel Midir Yardim-
cisl Sébastien Hanssens yorumunda “FESPA 2018 tic markanin da bu-
lusma noktasi oldugundan, bu ortakligin olusmasindan dolayi oldukca
heyecanliyiz.” diye belirtiyor.

Print Mexico Congress 19 Nisan
2018’de Mexico City’'de

Yilda bir kez diizenlenen konferans, 19 Nisan
2018'de Mexico City'de gerceklestirilecek.
2014 yiinda baslatilan Print Mexio Congress,
ulusal ve yerel olarak baski sektori kapsa-
mindaki en son gelismelerin lider uzmanlar
tarafindan degerlendirilecegi tam giin siiren
bir konferans. Dijital ve tekstil baski alanla-
rindaki uzman konusmacilarin yer alacagi
bu yilki kongre, Mexico City’de Marriott de
Paseo de la Reforma’da gerceklestirilecek.
















